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แผนการจัดทํารายการ 
องคการกระจายเสียงและแพรภาพสาธารณะแหงประเทศไทย (ส.ส.ท.)  

ประจาํป พุทธศักราช 2558 

 

หลักการและเหตุผล 

องคการกระจายเสียงและแพรภาพสาธารณะแหงประเทศไทย (ส.ส.ท.)  มีพันธกิจในการผลติรายการและ

ขาวสาร สารประโยชนทางดานการศึกษา และสาระบันเทิง ท่ีมีสัดสวนอยางเหมาะสม มีคุณภาพและมาตรฐาน

ตามขอบังคับดานจริยธรรมขององคการ เพ่ือเผยแพรผานสื่อทุกแขนง โดยยึดถือผลประโยชนของสาธารณะและ

ความคุมคาเปนสําคัญ มีแนวทางสนับสนุนการมีสวนรวมของประชาชนท้ังทางตรงและทางออมในการกําหนด

ทิศทางในการใหบริการเพ่ือประโยชนสาธารณะ อันเปนการดําเนินการใหบรรลุภารกิจของสื่อสาธารณะตามมาตรา 

7 มาตรา 45 และขอกําหนดในการเผยแพรรายการตามมาตรา 43 แหง พ.ร.บ.องคการกระจายเสียงและแพรภาพ

สาธารณะแหงประเทศไทย พ.ศ.2551   สําหรับป 2558 ส.ส.ท. มีภารกิจในการแพรภาพออกอากาศทางโทรทัศน

ทุกวัน ตั้งแตเวลา 05.00 น. ถึง 02.00 น. วันละ 21 ชั่วโมง หรือ 147 ชั่วโมง ตอสัปดาห รวมปละ 7,644 ชั่วโมง 

เปนการออกอากาศสดจํานวน 18 ชั่วโมง และออกอากาศยอนหลังจํานวน 3 ชั่วโมงตอวัน  และเผยแพรผานสื่อ

ออนไลน และสื่อใหมในรูปแบบตางๆ ควบคูกันไป 

เพ่ือสนับสนุนการดําเนินงานดังกลาว ส.ส.ท. ไดจัดทําแผนการจัดทํารายการประจําป 2558  เปนแนวทาง

ในการผลิต จัดหารายการ ดานขาวสาร สารประโยชน และสาระบันเทิง ท่ีใหบริการบนชองทางสื่อของ ส.ส.ท. 

ประกอบดวย  โทรทัศน รวมถึงสื่อใหมตางๆ และสื่อออนไลนซ่ึงครอบคลุมถึง วิทยุออนไลน เว็บไซต เว็บทีวี โดย

คํานึงถึงความคุมคา และสอดคลองกับแผนงบประมาณประจําป  ภายใตกรอบนโยบายดานสื่อและรายการของ

คณะกรรมการนโยบาย (2 สิงหาคม 2553)  นโยบายดานคุณภาพรายการและขอปฏิบัติดานจรยิธรรมและนโยบาย

ดานสื่ออินเตอรเน็ต (10 กันยายน 2552) นโยบายดานสื่อและเทคโนโลยีการผลิต การเผยแพรรายการและ

เทคโนโลยีสารสนเทศ (วันท่ี 15 มีนาคม 2553)  รวมถึงนโยบายของคณะกรรมการนโยบายป 2556 ไดแก 

นโยบายดานขาวสารและรายการนโยบายดานสรางสรรคความดีงามใหแกสังคม  นโยบายดานการมีสวนรวมและ

ความเปนเจาของ  นโยบายดานการเขาถึงและใชประโยชนของคนทุกกลุมและนโยบายดานเทคโนโลยี  รวมท้ัง

แผนบริหารกิจการ และแผนยุทธศาสตร 5 P  1 R ของ ส.ส.ท. 

คณะกรรมการบริหาร ส.ส.ท. เปนผูจัดทําแผนการจัดทํารายการประจําป ฉบับนี้ข้ึน ภายใตรูปแบบของ

คณะกรรมการแผนยุทธศาสตรขาวและรายการ โดยการระดมความคิดเห็นของหนวยปฏิบัติงานทุกสวนใน ส.ส.ท. 

และออกแบบใหมีความสัมพันธเชื่อมโยงขอมูลกรอบแนวคิดและแนวทางการปฏิบัติงานกับแผนหลักอ่ืนๆ ของ

องคการ อันไดแก แผนบริหารกิจการ แผนพัฒนาองคการ แผนพัฒนาบุคลากร และแผนการเงิน  
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แผนการจัดทํารายการประจําป 2558 ยังไดวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นจากสภาผูชมและผูฟงรายการ 

ตัวแทนกลุมภาคประชาชนและผูเชี่ยวชาญดานตางๆ ตลอดจนผูชมผูฟงท่ัวไปท่ีสะทอนความคิดเห็นเพ่ือพัฒนาการ

ผลิต เผยแพร และการใหบริการของไทยพีบีเอส  โดยสรุปสาระสําคัญ ดังนี้ 

เพ่ิมชองทางการเขาถึงและขยายฐานผูชมผูฟงในทุกกลุมโดยเฉพาะกลุมเยาวชน และคนรุนใหม  

พัฒนาการใชสื่อใหมเชื่อมโยงผูชมผูฟงรายการผานชองทางอันหลากหลาย และมีผังรายการเปนท่ีจดจํา มีการ

พัฒนาความลึกและความรอบดานของขาว มีความถูกตอง รวดเร็ว โดยระมัดระวังในประเด็นท่ีมีความออนไหวตอ

ความรูสึกของสังคม  ควรมีความโดดเดนในประเด็นขาวยุทธศาสตร  เจาะลึกเรื่องคอรรัปชั่น  นําเสนอให

ครอบคลุมประเด็นจากพ้ืนท่ี ชุมชน เพ่ิมสัดสวนของเนื้อหาและชวงเวลาของขาวภูมิภาค และนักขาวจากภาค

พลเมือง  วิเคราะหเชื่อมโยงใหเห็นมุมมองนโยบายสาธารณะ  สรางพ้ืนท่ีใหพลเมืองไดแสดงออกถึงความคิด ความ

เขาใจ เก่ียวกับการเปลี่ยนแปลงสังคมไทย สังคมประชาธิปไตย  และมุงเนนการสื่อสารเรื่องภัยพิบัติท่ีรอบดานและ

ตอเนื่อง  ดานรายการสาระบันเทิง สารคดี และสารประโยชน ควรมีความสนุกสนาน เพลิดเพลิน ควบคูไปกับสาระ

ความรูท่ีสอดคลองกับชีวิตประจําวัน โดยคํานึงถึงผลกระทบตอสังคมท้ังดานบวกและดานลบ เพ่ิมละครท่ีเปนอัต

ลักษณของไทยพีบีเอส เสริมสรางแรงบันดาลใจ ความเขาใจระหวางคนในสังคมท่ีหลากหลาย  มีทิศทางรายการท่ี

เนนใหขอคิด ทักษะชีวิตแกเยาวชน   นอกจากนี้ยังเสนอใหมีการพัฒนาสื่อสาธารณะภูมิภาคโดยเชื่อมโยงกับ

เครือขายในทุกภาคสวนอยางเปนรูปธรรม 

 

เปาหมาย   

จากแนวนโยบายและแผนบริหารกิจการของ ส.ส.ท. จึงไดกําหนดเปาหมายของแผนจัดทํารายการประจําป 

2558 ดังนี้ 

1. ความนิยมในกลุมรายการขาวเปนอันดับ 1  ของทีวีสาธารณะท่ีไดรับความเชื่อถือและไววางใจ เปนท่ี

ยอมรับจากผูชมผูฟง 

2. รักษาสวนแบงการรับชมจากป 2557 และมีจํานวนผูชมผูฟงทางสื่อออนไลนและ Social Media เพ่ิมข้ึน

รอยละ 30 

3. ขาวและรายการท่ีตอบสนองผูชมทุกกลุมท้ังคนดอยโอกาสและคนพิการ 

4. ขาวและรายการสื่อพลเมืองสะทอนการยกระดับคุณภาพการมีสวนรวมของประชาชน  

5. ผังและรายการในวันเสาร – อาทิตย มีเนื้อหาตอบสนองตอกลุมเปาหมายเด็กและครอบครัว 
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กลยุทธ 

1. ขยายการมีสวนรวมของภาคพลเมืองในการผลิตขาวและรายการ เพ่ิมความสามารถในการสรางสรรคงาน

ของผูผลิตภาคพลเมือง 

2. เปดพ้ืนท่ีสรางรายการรองรับผูชมผูฟงในภูมิภาคมากข้ึน 

3. สรางการติดตามดวยการกําหนดผังรายการในแตละวันอยางตอเนื่อง และวางผังรายการท่ีสอดคลองกับ

พฤติกรรมการรับชมท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามรูปแบบการรับสื่อของผูชม ผูฟง และการเกิดข้ึนของเทคโนโลยี

การสื่อสารใหมๆ 

4. เขาถึงกลุมผูชม ผูฟง ในสื่อทุกชองทางของ ส.ส.ท. (Multi Platforms)  

5. ยกระดับความรวมมือกับองคกรและหนวยงานภาคสวนตางๆ ในการพัฒนาประเด็นสําคัญเพ่ือประโยชน

สาธารณะ  

6. ใหน้ําหนักการผลิตขาวและรายการสดมากข้ึน เชื่อมโยงกิจกรรมหนาจอและหลังจอ 

 

ผลท่ีคาดหวัง 

1. ขาวและรายการมีเอกลักษณสะทอนความเปนสื่อสาธารณะ 

2. ขาวและรายการไดรับความนิยมในวงกวางมากข้ึน 

3. รายการท่ีผลิตโดยภาคพลเมืองและผูผลิตอิสระมีคุณภาพและไดรับการเผยแพรอยางตอเนื่อง 

4. ขาวและรายการท่ีนําเสนอผานสื่อดิจิทัล มีความโดดเดนและไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึน 

5. สามารถเพ่ิมรายไดใหกับ ส.ส.ท. 

 

การดําเนินงาน 

1. จัดหา  คัดสรร คัดกรอง สรางสรรค ตามเกณฑคุณภาพของ ส.ส.ท.ท้ังในดานเนื้อหาและความคิด

สรางสรรคในการนําเสนอ โดยยึดถือนโยบายและแนวปฏิบัติดานจริยธรรมของคณะกรรมการนโยบาย 

และตามระเบียบปฏิบัติและหรือขอกําหนดของ ส.ส.ท. ท่ีประกาศไวตอสาธารณะ 

2. ใชกลไกการประเมินคุณภาพรายการของคณะกรรมการบริหารเปนแนวทางในการคัดเลือกรายการ 

3. จัดกระบวนการผลิตใหเปนไปตามมาตรฐานวิชาชีพ ศึกษานวัตกรรมในการผลิตรายการและการนําเสนอท่ี

มีลักษณะเฉพาะของสื่อสาธารณะ  

4. เผยแพรรายการดวยเทคนิคท่ีทันสมัย มีคุณภาพสูง เหมาะสมกับชองทางสื่อ หรือใชเทคนิคท่ีเหมาะสม

เพ่ือการรายงานขาวท่ีรวดเร็วทันตอเหตุการณ 

5. จัดผังรายการโดยคํานึงถึงความเหมาะสมสําหรับผูชม ผูฟงและคํานึงถึงการเขาถึงของผูชม ผูฟงท่ี

หลากหลายและจํานวนมาก 
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เนื้อหาหลักของขาวและรายการ 

 

เนื้อหารายการท่ี ส.ส.ท. ถือวาเปนประเด็นของการจัดทําขาวและรายการประจําปมีดังนี้ 

1. ฐานทรัพยากร สิทธิชุมชน สิ่งแวดลอม 

2. สังคมท่ีเปนธรรม ประชาธิปไตยชุมชน การเมืองภาคพลเมือง สิทธิผูบริโภค คอรรัปชั่น 

3. ความรูเทาทันสื่อ การใหความรูและการศึกษาในวิทยาการสาขาตางๆ 

4. ทักษะชีวิต  การดํารงชีวิต  การประกอบอาชีพ 

5. การสรางความรู และความเคารพในความหลากหลายทางวัฒนธรรม ชาติพันธุ  เพศสภาพ 

6. ศิลปวัฒนธรรม ความคิดสรางสรรค  สุนทรียและจินตนาการ 

7. การพัฒนาพลังทางสังคม เพ่ือรวมสรางสังคมคุณภาพ คุณธรรม 

8. ใหความรูเทาทันการเปลี่ยนแปลงดานเศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรมของโลกในเชิงลึก 

 

ประเด็นหลักสําคัญ(Thematic) ของขาวและรายการ 

ป 2558 ส.ส.ท.ไดกําหนดประเด็นหลักสําคัญ (Thematic) เพ่ือนําเสนอและสรางการตระหนักใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงสังคม  ดังนี้ 

1. การตอตานการทุจริต และคอรรัปชั่น 

2. การสงเสริมประชาธิปไตยและการมีสวนรวม 

3. ประชาคมอาเซียน  

4. ปญหาสิ่งแวดลอมและภัยพิบัติ  

5. การสรางสันติภาพภาคใต 

6. ปฏิรูป 

 

รายละเอียดแผนการจัดทํารายการประจาํป 

แผนการจัดทํารายการประจําปจัดทําข้ึนตามแนวคิดการเตรียมออกอากาศ 2 ชอง คือชองขาว และชอง

เด็ก ครอบครัว ซ่ึงจะเริ่มภายในป 2559 

ในป 2558 มีการวางผังขาวแยกจากผังรายการเพ่ือเด็กและครอบครัว  มุงเปาเพ่ือสรางการรับรูกับสังคม 

ใหไทยพีบีเอสเปน “สถานีขาว” กําหนดสัดสวนการออกอากาศหนาจอ ประกอบดวย ขาวไมตํ่ากวารอยละ 55  

สัดสวนรายการไมต่ํากวารอยละ 35 และสัดสวนรายการสื่อภาคพลเมืองไมต่ํากวารอยละ 5 
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รูปแบบการนําเสนอแบงตามชองทางการเผยแพรผานสื่อของ ส.ส.ท. อันไดแกสื่อโทรทัศน และสื่อ

ออนไลนท่ีประกอบดวย เว็บไซต เว็บทีวี สื่อสังคมออนไลน และ วิทยุออนไลน จึงประกอบดวยแผนการผลิตดาน

ตางๆดังนี้ 

1.แผนจัดทําขาว และรายการขาว รับผิดชอบ โดยสํานักขาว 

2.แผนการจัดทํารายการ รับผิดชอบ โดยสํานักรายการ 

3.แผนจัดทําขาวและรายการภาคพลเมือง รับผิดชอบโดยสํานักเครือขายสื่อสาธารณะ 

4.แผนจัดทําขาวและรายการทางสื่อออนไลน วิทยุออนไลน และ เว็บทีวี รับผิดชอบโดยศูนยพัฒนาสื่อใหม 

 

1.แผนจัดทําขาว และรายการขาว  

ผูรับผิดชอบ สํานักขาว 

แผนจัดทําขาวและรายการขาวของไทยพีบีเอสมีการนําเสนอผานสื่อหลัก 2 ชองทางคือ  

1. สื่อโทรทัศน 

2. สื่อออนไลน 

 

แผนจัดทําขาวและรายการขาวทางส่ือโทรทัศน 

 ขาวและรายการขาวเผยแพรออกอากาศครั้งแรก (First Run) และออกอากาศซํ้า (Re-Run) มีสัดสวนไม

นอยกวารอยละ 60 หรือไมนอยกวา 3,850 ชั่วโมงตอป โดยสํานักขาวทําหนาท่ีผลิตเองท้ังหมดเพ่ือเผยแพร

ออกอากาศครั้งแรก (Fresh Program) ไมนอยกวารอยละ 90  ออกอากาศซํ้า (Re-Run) ไมเกินรอยละ 10 

 ยุทธศาสตรขาวไทยพีบีเอส  

 แนวคิดของยุทธศาสตรขาวไทยพีบีเอส  ตั้งอยูบนพ้ืนฐานการพิจารณาขอเท็จจริง 3 ประการคือ  

1. นโยบายและแผนบริหารกิจการ 2557-2559 

1.1 ดานนโยบาย  ไดแก 

นโยบายขอ 3 ดานขาวและรายการ : เสริมสรางและพัฒนาศักยภาพการเสนอขาวเชิงลึก นําเสนอขาวอยางฉับ

ไวทันการณ ถูกตอง รอบดาน 

นโยบายขอ 8 การสรางความม่ันคงดานรายไดขององคกร : เนนดานการสรางกลยุทธการหารายไดเพ่ือความ

ม่ันคงดานรายไดขององคกร 

1.2 ดานยุทธศาสตรตามแผนบริหารกิจการ  ไดแก 

ยุทธศาสตร P – Program มุงเนนการยกระดับมาตรฐานคุณภาพการผลิตขาวและรายการขาวใหมีทิศทาง 

และมาตรฐานงานเนื้อหาใหสอดคลองกับวิสัยทัศน จริยธรรมวิชาชีพและนโยบายของไทยพีบีเอส 
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ยุทธศาสตร P – Platform มุงปฏิรูปชองทางการสื่อสารทุกชองทางท้ังทางโทรทัศน วิทยุ โดยเฉพาะโทรทัศน

ภาคพ้ืนดินระบบดิจิทัล รวมท้ังชองทางออนไลนและนิวมีเดีย ใหสะดวกในการนําเนื้อหา ขาวสาร ของ ส.ส.ท.ไป

เผยแพรแกผูใชบริการท้ังในและตางประเทศในการเขาถึงขอมูลขาวสารท่ีตองการไดอยางรวดเร็วและมีสวนรวมใน

การพัฒนาและเผยแพรขาวสารของ ส.ส.ท. 

2. กลุมผูชมขาวไทยพีบีเอสผานสื่อโทรทัศน จากการวิเคราะหกลุมผูชมฟรีทีวีพบวา  ประชาชนท่ีรับชม

ฟรีทีวีสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 40 ปข้ึนไป  รองลงมาเปนชวงอายุ 25-39 ป มีรายไดปานกลาง 

การศึกษานอย อาชีพเปนผูใชแรงงาน  แตขาวของไทยพีบีเอส  ผูชมสวนใหญเปนเพศชาย อายุ 40 ป

ข้ึนไป สถานภาพทางการศึกษาและรายได อยูระดับปานกลางไปจนถึงต่ํา  การนําเสนอจึงจะมุงให

เปนเนื้อหาท่ีสอดคลองกับการสรางกลุมเปาหมายใหมในการรับชม คือเพศหญิง ชวงอายุ 40 ปข้ึนไป  

และชวงอายุท่ีเปนกลุมเปาหมายใหมคือ 25-39 ป 

สวนกลุมผูชมขาวผานสื่อออนไลนในปจจุบัน    มีลักษณะเปนกลุมสังคมท่ีมีความสนใจเฉพาะเรื่องเปนสวน

ใหญ โดยไมแบงแยกลักษณะประชากร  แตหากจัดกลุมขอมูลประชากรพบวา  สวนใหญเปนเพศหญิง  อายุตั้งแต 

12-34 ปเปนหลักท่ีบริโภคขอมูลขาวสารผานสื่อออนไลน 

3. การคงจุดแข็งเดิม และการสรางจุดแข็งใหมใหกับขาวและรายการขาว  จากการวิเคราะหจุดแข็งเดิม

และการเสริมจุดแข็งใหมของขาวไทยพีบีเอส  พบวา จุดแข็งเดิม มีดังนี้ 

3.1 มีความนาเชื่อถือ 

3.2 มีความเปนอิสระจากทางการเมืองและธุรกิจ 

3.3 มีเครือขายภาคประชาชน 

3.4 โดดเดนดานการชวยเหลือประชาชน 

3.5 โดดเดนดานขาวภัยพิบัติ การเฝาระวังและความรูเพ่ือการปรับตัว 

3.6 โดดเดนในการเปดพ้ืนท่ีใหทุกฝาย 

สวนการเสริมจุดแข็งใหม  ควรมีดังนี้ 

3.1 พัฒนาดาน Presentation มีการจัดวางจัดรันดาวนใหมีความตอเนื่องของขาว  ใชการเลาเรื่อง

อธิบายความโดยใชเทคโนโลยีตาง ๆ เขามาชวยในการเลาเรื่อง  เชน  Graphic ,Video Wall , 

Virtual , Immersive , Drone 

3.2 พัฒนาผูประกาศใหเปน Smart Anchor ท้ังทักษะความสามารถและเสื้อผา หนา ผม 

3.3 พัฒนาเทคโนโลยี Social Media เปนการการสรางชุมชนและการมีสวนรวม  วางระบบการ

ทํางานใหเสริมกันระหวางสื่อโทรทัศนและสื่อออนไลนตางๆ  

3.4 พัฒนาเนื้อหาใหดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายใหมมากข้ึน คือ กลุมผูชมหญิง  และกลุมผูชม

ชวงอายุ 25-39 ป 
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3.5 เพ่ิมชองทางการเผยแพรขาวท้ังจากขาวโทรทัศนและขาวออนไลนใหมีหลากหลายชองทาง 

(Multi-platform) เพ่ือตอบสนองพฤติกรรมการบริโภคสื่อของคนรุนใหมอันจะมีผลเปนการ

ขยายฐานผูชมขาวท้ังทางสื่อโทรทัศนและทางสื่อออนไลน 

  

ดังนั้นแผนการจัดทํารายการขาวโทรทัศนของไทยพีบีเอส จึงประกอบดวย 3 ยุทธศาสตร คือ 

1. ยุทธศาสตรดานเนื้อหา : เนนเนื้อหาซ่ึงเปนประเด็นหลัก และสะทอนโครงสรางปญหาของประเทศ  

ขาวไทยพีบีเอสมีความโดดเดนอยางชัดเจนในดานเนื้อหาท่ีมุงสะทอนปญหาในระดับโครงสรางของ

ประเทศ  เพ่ือกาวไปสูการแกไขปญหาอยางมีทิศทางตามนโยบายดานขาวและรายการ ดังนั้นจึงมี

แผนผลิตรายการขาวตามเนื้อหา 6 ดานตามกรอบนโยบายและแผนบริหารกิจการ 2557-2559 ดังนี ้

1.1 ดานคอรรัปชั่น  เพ่ือรวมตรวจสอบสังคมใหมีความโปรงใสและเพ่ือใหประชาชนรูเทาทันกลไก 

กระบวนการคอรรัปชั่น รวมถึงผลกระทบตอสังคมสวนรวม  

1.2 ดานการสงเสริมความรูความเขาใจในการปกครองตามระบอบประชาธิปไตย 

1.3 ดานกระบวนการสรางสันติภาพในพ้ืนท่ี จังหวัดชายแดนภาคใต 

1.4 ดานการเขาสูประชาคมอาเซียน  

1.5 ดานความตระหนักในการปองกันและเผชิญกับเหตุภัยพิบัติ  

1.6 ดานการสรางสุนทรียและแรงบันดาลใจ 

รูปแบบรายการ : ขาวภาคหลัก เชน ขาวภาคเชา ขาวเท่ียง ขาวคํ่า ท่ีนี่ไทยพีบีเอส เปนตน และรายการขาว 

เชน เปดปม หนาท่ีพลเมือง  ขาวศิลปะบันเทิง ศิลปสโมสร เปนตน 

2. ยุทธศาสตรดานการวางผังรายการขาว   จัดวางผังรายการใหสอดคลองกับความสนใจของผูชม

แตละกลุม เพ่ือใหจดจําได รองรับผูชมกลุมใหญในชนบท และมีรายการท่ีเปน  Flagship  เพ่ือ

รักษาผูชมเดิมและเพ่ือการขยายฐานผูชม  ดังนั้นจึงมีแผนผลิตรายการขาวตามชวงเวลาดังนี้ 

2.1 Slot เชา  รองรับผูสนใจขาวความเคลื่อนไหวและกลุมเปาหมายใหม  เสนอขาวกระแส ท้ังการเมือง 

เศรษฐกิจ สังคม ภัยพิบัติ สิ่งแวดลอม เทคโนโลยี และชีวิตสมัยใหม 

2.2 Slot บาย  รองรับผูชมชนบท  เสนอขาวใกลตัว การใหความชวยเหลือประชาชน ถายทอด

ประสบการณ และการเรียนรู 

2.3 Slot คํ่า Hard News รองรับคอขาว  เสนอขาววิเคราะห Exclusive ขาวสืบสวน ขาวเปดประเด็น 

การอธิบายความหรือใหความหมายของขาวและใหบริบทขาว  

3. ยุทธศาสตรดานการกําหนดตําแหนงท่ีชัดเจนในใจผูชม (Positioning) เพ่ือรักษาผูชมเดิมและ

เพ่ือการขยายฐานผูชม  ดังนั้นจึงมีแผนผลิตรายการขาวในดานการสรางพ้ืนท่ีขาวดังนี้ 
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3.1 สรางพ้ืนท่ีขาวกระแสท่ีทันเหตุการณ ฉับไว หลากหลาย  ในขาวภาคเชาถึงเท่ียง ขาว 17.00 และขาว

ภูมิภาค 

3.2 สรางพ้ืนท่ีขาว Exclusive ขาวสืบสวน ขาวเพ่ือการอธิบายความ ใหความหมายของบริบทของ

ประเด็นขาว และขาววิเคราะห เชน ขาวคํ่า รายการเปดปม ท่ีนี่ไทยพีบีเอส ทันโลก เปนตน 

3.3 สรางพ้ืนท่ีขาวท่ีมีผลเปนการใหความชวยเหลือประชาชน  มีกระบวนการแกปญหาเรื่องราวหรือ

ประเด็นของประชาชนอยางชัดเจน เชน รายการสถานีประชาชน  

3.4 สรางพ้ืนท่ีขาวใหประชาชนและภาคสวนตาง ๆ ไดแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและประสบการณ เชน 

รายการเถียงใหรูเรื่อง เวทีสาธารณะ เสียงประชาชนเปลี่ยนประเทศไทย ทุกทิศท่ัวไทย เปนตน 

 

แผนผลิตขาวภาคหลักและรายการขาว 

แผนผลิตขาวของสํานักขาวแบงออกเปน 2 รูปแบบคือ ขาวภาคหลักและรายการขาว 

1. ขาวภาคหลัก  คือขาวท่ีกระจายออกอากาศตามชวงเวลาของวัน แบงออกเปน 2 แนวคิดคือ   

1.1 ขาวท่ีเนนการรายงานเชิงลึก  ไดแก ขาวท่ีมีการวางแผนการผลิต  นําเสนออยางรอบดาน  มี

การอธิบายบริบทและผลกระทบหรือนัยยะของขาวนั้น ๆ ท่ีมีผลตอสังคมหรือสาธารณะ  

อาจนําเสนอไดท้ังเปนขาวเดียว  หรือเปนขาวชุดตอเนื่องหลายวัน หรือหลายตอนในวัน

เดียวกัน ออกอากาศในชวงตาง ๆ เชน ขาวคํ่า  ท่ีนี่ไทยพีบีเอส  เปนตน 

1.2 ขาวท่ีเนนการทันตอสถานการณ  ไดแก  ขาวกระแสท่ีเกิดข้ึน ณ เวลานั้น  เพ่ือใหประชาชน

สามารถติดตามความเคลื่อนไหวของกระแสท่ีเกิดข้ึน  ออกอากาศในชวงตาง ๆ เชน ขาวชวง

เชา ขาวตนชั่วโมง  ขาวเท่ียง ขาว 17.00  ขาวภูมิภาค และขาวดึก เปนตน 

2. รายการขาว คือ รายการท่ีมีเนื้อหาเก่ียวเนื่องกับขาว  แตมีการนํามาผลิตขยายผลใหมีมิติท่ี

หลากหลายมากข้ึน  ซ่ึงอาจเปนเรื่องราวท่ีอยูในกระแสหรือเปนประเด็นท่ีมีแงมุมท่ีนาสนใจ  แบง

ออกเปน 4  แนวคิดคือ   

2.1 รายการท่ีมีแนวคิดดานการเมือง การปกครอง เชน รายการหนาท่ีพลเมือง รายการปฏิรูป 

2.2 รายการท่ีมีแนวคิดในการเจาะลึกขยายผลเพ่ือความรูเทาทัน เชน รายการเปดปม 

2.3 รายการท่ีมีแนวคิดดานการสงเสริมความเขมแข็งของภาคพลเมือง เชน รายการเวที

สาธารณะ รายการเสียงประชาชนเปลี่ยนประเทศไทย รายการสถานีประชาชน  

2.4 รายการท่ีมีแนวคิดสงเสริมความรู สรางแรงบันดาลใจและสุนทรีย รายการศิลปสโมสร 

รายการชีวิตจริงยิ่งกวาละคร รายการทันโลก 
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แผนจัดทําขาวทางส่ือออนไลน 

การจัดทําขาวทางสื่อเว็บไซต  นอกจากยึดแนวยุทธศาสตรดานเนื้อหา 6 ดานใหสอดคลองกับขาวท่ีนําเสนอ

ผานสื่อโทรทัศนแลว  ยังประกอบดวยอีก 2 ยุทธศาสตร คือ 

1. ยุทธศาสตรดานความหลากหลายของ Platform มีการขยายการใช Platform ตาง ๆ เพ่ือรองรับ

พฤติกรรมการบริโภคสื่อท่ีหลากหลายซ่ึงจะสงผลถึงการขยายฐานผูชม ดังนี้ 

1.1 Website  (http://news.thaipbs.or.th/) เปนแกนหลักหรือฐานในการบริหารจัดการเนื้อหา 

และเปนชองทางพ้ืนฐานในการเผยแพรขาว  ซ่ึงมีท้ังเว็บไซตขาวภาษาไทยและภาษาอังกฤษแยก

จากกันท้ังการบริหารจัดการและเนื้อหา 

1.2 Facebook (https://www.facebook.com/ThaiPBSNews) เปนชองทางเผยแพรขาว แชรขาว

ตอ และสามารถรับ  feedback ได  โดยมีการเลือกขาวและสรุปประเด็นขาวเพ่ือใหเหมาะสมกับ

ผูรับสารผานทางเฟซบุค และเปนการดึงดูดผูชมใหเขาไปดูขาวในเว็บไซตหลักใหมากข้ึน 

นอกจากนี้ยังเปนชองทางในการอัพเดทขาวดวนท้ังขาวในประเทศและตางประเทศอีกดวย    

1.3 Twitter  (@ThaiPBSNews)  เปนชองทางเผยแพรขาวสั้น ซ่ึงเปนขอความเดียวกับตัววิ่งท่ีข้ึนบน

หนาจอและบนหนาเว็บไซตหลัก ผานระบบ Auto feed  

1.4 YouTube  (https://www.youtube.com/user/ThaiPBSNews)  เปน server  เพ่ือฝาก clip 

ขาว เพ่ือเปนท้ังชองทางเผยแพร และลดภาระ server ภายใน 

2. ยุทธศาสตรดานกลุมเปาหมาย  เนื่องจากสื่อออนไลนตองรองรับการเผยแพรขาวท่ีผลิตเปนขาวทาง

โทรทัศนดวย  และเพ่ือขยายฐานผูรับขาวสารออกไปใหกวางมากข้ึน จึงทําใหจําเปนตองคํานึงถึง

กลุมเปาหมาย 2 สวน คือ 

2.1 กลุมเปาหมายคนดูขาวโทรทัศนของไทยพีบีเอส คือ กลุมคนเพศชาย กลุมคนอายุ 40 ข้ึนไป กลุม

คนท่ีมีการศึกษาระดับปริญญาตรี กลุมคนท่ีมีรายไดระดับปานกลาง  และกลุมคนท่ีอาศัยในเขต

เทศบาลเปนสวนใหญ 

2.2 กลุมเปาหมายคนท่ีรับขาวสารผานชองทางออนไลนทาง Platform ตาง ๆ ซ่ึงจากการศึกษา

ขอมูลผูบริโภคดานนี้พบวาเปน กลุมคนชวงอายุ 12-34 แตกลุมคนชวงอายุนี้ จะบริโภคสื่อ

โทรทัศนนอยจึงไมใชกลุมเปาหมายของขาวโทรทัศน  การจับกลุมเปาหมายนี้จึงเปนการขยาย

กลุมผูชม/ผูรับขาวสารของไทยพีบีเอสไดอยางชัดเจน  แตเนื่องจากเปนสื่อออนไลนเก่ียวกับขาว  

จึงพุงเปาไปท่ีกลุมคนทํางานและเปนคนรุนใหมท่ีมีสาระ  แสวงหาสาระความรูอันเปนสาระใน

สังคม โดยแบงออกเปน  3 ชวงชีวิตหลัก  คือ  ชวงชีวิตเริ่มทํางาน  ชวงชีวิตอุดมศึกษา และชวง

ชีวิตมัธยมปลาย   

 

 

http://news.thaipbs.or.th/
https://www.youtube.com/user/ThaiPBSNews
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จากยุทธศาสตรดังกลาว  จึงมีแผนจัดทําขาวทางสื่อออนไลน  ดังนี้ 

1. ผลิตและนําเสนอเนื้อหาท่ีเกาะติดกระแสความเคลื่อนไหวสําคัญ เนนท่ีความถูกตองและรวดเร็วตาม

ธรรมชาติของการบริโภคสื่อออนไลน 

2. ผลิตเนื้อหาสําหรับกลุมเปาหมายท่ีเปนคนดูขาวโทรทัศน โดยการนํา clip ขาวโทรทัศนมาเผยแพรผานหนา

เว็บและเชื่อมตอกับ Platform อ่ืน ๆ พรอมท้ังใหบริการเนื้อหาขาวท่ีสามารถอานได 

3. ผลิตเนื้อหาพิเศษแยกตางหากจากการผลิตเนื้อหาจากขาวโทรทัศน สําหรับกลุมเปาหมายท่ีมีพฤติกรรมนิยม

รับรับขาวสารผานชองทางออนไลนทาง Platform ตาง ๆ มากกวาโทรทัศนโดยเลือกนําเสนอเนื้อหาท่ีมีความใกล

ตัวและอยูในความสนใจของกลุมเปาหมาย ซ่ึงเปนขาวท้ังในและตางประเทศ 

4. ผลิตโดยมีการออกแบบการนําเสนอท่ีหลากหลาย ท้ังรายงานพิเศษท่ีเปนขาวสําหรับอาน  InfoGraphic 

และ clip ขาว รวมท้ังนําเสนอ  Clip ขาวท่ีมาจากเครือขายและภาคประชาชน  เปนตน   

 

2.แผนการจัดทํารายการ 

ผูรับผิดชอบ  สํานักรายการ 

หลักการและเหตุผล  

ดวยกลยุทธในการสรางการจดจําผังรายการ “ครอบครัวไทยพีบีเอส”  ในวันเสาร  อาทิตย และวันหยุดนักขัตฤกษ 

สํานักรายการจึงไดวางกลยุทธในการพัฒนาเนื้อหา การนําเสนอและการสรางการมีสวนรวมกับผูชมดวยรายการ

สารประโยชนและสาระบันเทิงไมนอยกวารอยละ 350

1 โดยผลิตและออกอากาศรายการ Fresh Program ระหวาง

เวลา 05.00 น. ถึง 02.00 น. รวมจํานวน ปละ 2,366 ชั่วโมง คิดเปนรอยละ 30.87 และการออกอากาศสองเวลา

หรือออกอากาศซํ้า  (Re-Run) รวมจํานวน 364 ชั่วโมง  คิดเปนรอยละ 4.75 

 

รายการท่ีผลิต จัดหา และเผยแพร 

• เวลา 05.00 - 05.45 น.และเวลา 05.45-06.00 น. วันจันทร ถึงวันศุกร  รายการ “วันใหมกับ

ไทยพีบีเอส” เปนรายการออกกําลังกายและสาระบันเทิงสงเสริมการเรียนรูของเด็ก จํานวน ปละ  

260  ชั่วโมง ( 5 ชั่วโมง ตอสัปดาห)  

• เวลา 16.00 – 16.30 น. วันจันทร ถึงวันศุกร รายการ “ThaiPBS Kids”  จํานวน ปละ 130 

ชั่วโมง  (2.30  ชั่วโมง ตอสัปดาห)  

• เวลา 18.00 - 19.00 น. วันจันทร ถึงวันศุกร รายการ “สารคดีทองโลกกวาง”  จํานวน ปละ 260 

ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ตอสัปดาห)  

1  จากการคํานวณหนาผัง สํานักรายการรับผิดชอบการออกอากาศรอยละ 35.62 (2,730 ชม/ป)  
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• เวลา 22.30 - 23.30 น. วันจันทร ถึงวันศุกร รายการสารประโยชนท้ังในและตางประเทศ จํานวน 

ปละ 260 ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ตอสัปดาห)  เปนชวงเวลารายการสารคดี และ/หรือรายการดาน

ปฏิรูป 

• เวลา 00.00-01.00 น. จันทร ถึงศุกร  รายการสารคดีตางประเทศ จํานวน ปละ 260 ชม  (5 

ชั่วโมงตอสัปดาห) 

• เวลา 05.00 น.- 02.00 น. วันเสาร และวันอาทิตย   รายการสารประโยชน สาระบันเทิงท้ังใน

และตางประเทศ  (52.30 ชั่วโมง ตอสัปดาห) 

 

แผนการจัดทํารายการ 

1. วันเสาร และอาทิตย  เวลา  05.00 - 02.00 น.   

1.1 เวลา 05.00 น. ถึง 06.00 น.  จํานวน 104 ชั่วโมงตอป  

แนวคิด : 

บรรยากาศสดใสรับวันใหมดวยความรูสึกเบิกบาน เวลาแหงการสรางเสริมสุขภาวะท้ังกายและใจ เพ่ือผู 

รักสุขภาพอายุ 50 ปข้ึนไป  ใหความรูสึกกระฉับกระเฉง ในบรรยากาศท่ีเหมาะสม  กับการเคลื่อนไหว อยางมีชิวิต

ชีวา (Energetic Programs) รายการ"ลุยไมรูโรย" และรายการ “คนสูโรค” ปรับปรุงเปาประสงครายการ  และ

รูปแบบรายการ ผสมผสานเปนรายการเดียว โดยคงเนื้อหาและเปาหมายของ ”คนสูโรค” เดิมท่ียังมุงเนนแนวคิด

ในการรักษา และ ปองกันโรคเพ่ือสุขภาพกาย(Physical Health) สวนรายการ  “ลุยไมรูโรย”  ยังคงเนนเปาหมาย

บน แนวคิดเพ่ือ สุขภาพใจ(Mentality Health)  รวมท้ังการเตรียม พรอมท้ังทักษะการใชชีวิต การเตรียมพรอม

เพ่ือ ความม่ันคง ทางการเงิน ของผูสูงวัย ฯลฯ 

นอกจากนั้นยังใชเวลาออกอากาศชวงนี้สรางชุมชนของผูรักสุขภาพ และชุมชนผูสูงอายุท่ีใฝหาสุขภาวะ ท่ี

เหมาะสม รวมท้ังสราง Brand ใหเปนท่ียอมรับ  โดยการกําหนดตําแหนงการรับรู (Brand Position) เปน “ชุมชน

สุขภาพดี” หรือ Healthy Community on TV. & Social Media ของคนรักสุขภาพทุกวัย  ยึดโยง (Contact 

Point) ผูชมไทยพีบีเอส ดวยกิจกรรมรณรงคดานสุขภาพ (Activity Campaign) เชน เชิญชวนใหทุกคนโดย เฉพาะ

ผูสูงวัย ลุกข้ึนมาออกกําลังกาย ในรูปแบบ ท่ีสนุกสนาน ในรูปแบบรายการ Reality ลีลาศ สําหรับผูสูงอายุ และ

ขยายผลโดยการจัดตั้งเปนชมรม ขยายผลเปนกิจกรรมชุมชนท่ัวประเทศ สรางชุมชน ลุยไมรูโรย และสราง ทีม 

"ลีลาศ" ผูสูงอายุ เปน Idol เพ่ือสราง แรงบันดาลใจ ในสื่อสังคมออนไลน ขยายผลใหมีการจัดการ แขงขัน ในระดับ

ชุมชนอยางกวางขวาง  เปนตน 

 

 1.2  เวลา 06.00 น. ถึง 09.00 น.  จํานวน 312 ชั่วโมง ตอป  

แนวคิด : 
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เพ่ือการพัฒนาเด็กกอนวัยเรียน (อายุ 3-7 ป) โดยมีโทนของการนําเสนอแบบ “ก่ึงเรียนก่ึงเลน” เพ่ือการ

พัฒนารางกาย และจิตใจ (ยุทธศาสตรดานเนื้อหาสําหรับการผลิต รายการเด็ก กอนวัยเรียน ท่ีสํานักรายการ 

พัฒนารวมกับ เครือขายครอบครัวและ สสส. ป 2554)  2 การนําเสนอรายการสรางความตอเนื่องใหเปนรายการ

เดียวท้ัง 3 ชั่วโมง  เนื้อหาท่ีมาประกอบกันแตละสวนประกอบดวย Format ท่ีมี ความแตกตางหลากหลาย เชน 

Animation, Game, Muppet show, Music and Arts, Science, Experiments, Language, Sport, Knoledge, 

History, Food, Explore, Talent Show ฯลฯ  เพ่ือกระตุนความสนใจติดตาม ไปตลอดรายการ ไดแก รายการ 

"ขบวน การ Fun น้ํานม" โดยมีผูดําเนินรายการหลัก Main Anchors ชวงอ่ืนๆ หรือ Contents ท่ีมาประกอบเปน

รายการ ความยาวชวงละ 7-10 นาทีสําหรับความยาวชวงรายการขนาดสั้น และ 20 นาที  

 

1.3  เวลา 09.00 น. ถึง 11.00 น.   จํานวน  199.20 ชั่วโมง ตอป  

แนวคิด : 

เปนไปตามกรอบยุทธศาสตรเนื้อหาเพ่ือการเรียนรูและพัฒนาสําหรับเด็กปฐมวัยอายุ 7-12 ป โดยเนน 

“การเลนและเรียนรูดวยสาระบันเทิง” รายการอยูบนแนวคิดการสรางความตอเนื่องในการรับชม ใหมีความรูสึก

เปนรายการเดียว ตลอด 2 ชั่วโมง โดยมีเนื้อหาและรูปแบบการนําเสนอท่ีหลากหลาย บนพ้ืนฐานสาระบันเทิง ท่ี

สนุก ชวนใหติดตาม เนื้อหาของชวง รายการ ในชวงตางๆอาจประกอบดวย  Animation, Game, Muppet 

show, Music and Arts, Handicraft,  Science, Experiments, Language, Sport, Knowledge, History, 

Food, Explore, Talent Show ฯลฯ ไดแก รายการ “ไทยพีบีเอสคิดส” เปน ชวงรายการหลัก หรือ Contents 

ท่ีมาประกอบเปนรายการ ความยาวชวงละ 10-20 นาที  

วันอาทิตย เปนรายการ “ไทยพีบีเอสคิดส วันอาทิตย” รายการผลิตออกอากาศสดบนแนวคิด “คิดส

คลบั” หรือ สนามเด็กเลน ท่ีเปดโอกาสใหเด็กๆและสมาชิกสโมสรไทยพีบีเอสคิดสคลับ ไดมีโอกาสเขารวมสนุกและ 

รับชมการแพรภาพและเปนผูรวมออกอากาศสดในรายการสรางแบรนดไทยพีบีเอสคิดส มีความเปนสถาบันและ

เปนผูนํารายการสําหรับเด็กท่ีมีเนื้อหาท่ีเปนประโยชน และรายการเด็กของไทยพีบีเอส สามารถสราง อัตลักษณ 

(Uniqueness) มีความเปนตนแบบ (Original) เปนท่ี อางอิงในอุตสาหกรรม (Benchmarking)  

 

  1.4 เวลา 11.00 น. ถึง 12.00 น. :  จํานวน 104 ชั่วโมง ตอป    

แนวคิด : 

2 ยุทธศาสตรเน้ือหาเพ่ือสงเสรมิพัฒนาการดานสติปญญา (IQ) ไดแก ดานภาษาเพ่ือการสื่อความหมาย , ดานตรรกะและความเปน

เหตุเปนผล , ดานมิตสิัมพันธและจินตภาพ , ดานรางกายและการเคลื่อนไหว , ดานดนตรีและจังหวะ  

ยุทธศาสตรเน้ือหาเพ่ือสงเสริมพัฒนาการดานอารมณ (EQ) ไดแก ความตระหนักรูตนเอง  การจัดการกับอารมณ  การจูงใจตนเอง  

การเห็นอกเห็นใจผูอ่ืน และสัมพันธภาพทางสังคม 
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ชวงเวลาสําหรับกลุมผูชมกลุมใหมไดแกกลุมเยาวชน อายุระหวาง 13 ถึง 17 หรือท่ีเรียกกันวากลุมคนรุน 

Generation ME ซ่ึงไมเคยเปนกลุมเปาหมายหลัก ของ ไทยพีบีเอสมากอน ชวงเวลานี้มีความตอเนื่องจากเด็กกอน 

วัยเรียน-เด็กปฐมวัย เปนการรองรับกลุม ผูชมในอนาคต และเพ่ือเติมชองวางกลุมผูชม 

รายการท่ีเสนออยูบนแนวคิดของ “My Space” เปดโอกาสใหคนรุน ME ผลิต Content เพ่ือใชรายการ 

เปนชองทางในการนําเสนอความคิด หรือ "ปลอยของ" และเสนอขอมูลท่ีชวยใหเขาใจคนรุน Generation ME มาก

ข้ึน โดยอาจสรางแผนรณรงคท่ีเชื่อมโยงกับสื่อใหม และ Social Media ตามแนวคิดท่ีรายการกําหนด  

 

1.5 เวลา 13.00 น. ถึง 14.00 น.  จํานวน 104 ชั่วโมง ตอป    

แนวคิด :   

ซีรีสตางประเทศ ออกอากาศเพ่ือความคุมคาในการใชลิขสิทธิ์และสรางการจดจําในการรับชม 2 เวลา  

ไทยพีบีเอสมุงสรางฐานผูชมนอกเขตกรุงเทพมหานคร และนอกเขตเทศบาลเมืองเพ่ิมมากข้ึน เนื่องจาก พฤติกรรม

และรูปแบบการเขาถึงสื่อท่ีเปลี่ยนไป ทําใหกลุมผูชมท่ีอดีตเคยถูกเรียกขานวาเปนพ้ืนท่ีชนบท(Rural) กลายเปน

เมือง หรือมีพฤติกรรมเปนเมืองมากข้ึน(Ru-ban) ประกอบกับการขยายตัวของการพัฒนา ทําใหเขต เมืองขยายตัว

เขาไปในพ้ืนท่ีท่ีเคยเปนชนบท และพ้ืนท่ีภาคการเกษตรมากข้ึน ประชากรกลุมนอกเมืองมีแนวโนม ท่ีจะเปนกลุม

ผูชมกลุมใหญท่ีกําหนดพฤติกรรม (Upcountry Trendsetter)  

รายการในชวงเวลานี้เนนสรางจุดเชื่อมโยง (Sweet Point) ระหวางไทยพีบีเอสกับผูชม กลุมภูมิภาค และ 

ชนบทสมัยใหม  ซ่ึงในชวงเวลา ตั้งแต 13.00 น. ในวันหยุดเสารและอาทิตย มีพฤติกรรมการรับชมโทรทัศน อยูท่ี

บาน มากกวากลุมผูชมในเทศบาลและเขตเมือง  รายการท่ีนําเสนอตองแสดงถึงวิถีชีวิต ท่ีมีเนื้อหาเชื่อมโยง กับ

ความเปนทองถ่ินในรูปของรายการสาระบันเทิง เชน แสดงถึงวิถีการดํารงชีวิตกับวัฒนธรรมชุมชน  รวมท้ัง สะทอน

สภาพเศรษฐกิจในทองถ่ิน ความรูเทากันเพ่ือการปกปองทรัพยากร และ สิ่งแวดลอม การทํามาหากินตาม ลักษณะ

ภูมิศาสตร โดยรูปแบบการนําเสนอให เจาของชุมชนมีสวนรวม ในการนําเสนอ ดวยวิธีท่ีสนุกสนาน แฝงดวยความรู

ความเขาใจ และสรางความรวมมือในชุมชนและทองถ่ิน ไดแกรายการ ในรูปแบบของการแขงขัน เกมเชิง

วัฒนธรรม เชน การแขงขันกีฬาระหวางชุมชน ท่ีมีพ้ืนฐานจากการทํามาหากิน ภาคการเกษตร การผลิต ผลิตภัณฑ

ทองถ่ิน เพ่ือสะทอนภูมิปญญาทองถ่ินและการแกไขปญหาในชุมชน  

 

1.6  เวลา 14.00 น. ถึง 17.00 น.  จํานวน 303.20 ชั่วโมง ตอป  

แนวคิด : 

ชวงเวลาตอเนื่องจากชวงเวลา 14.00 น. วันเสาร และอาทิตย ถึงเวลา 17.00 น. ยังคงเนน แนวคิด Mood 

& Tone เพ่ือตอบสนองกลุมเปาหมายทุกกลุม ครอบครัว นอกเขตเทศบาล และชุมชนตอเนื่องจากชวงเวลา 13.00 

น. โดยเปนกลุมรายการแนวสาระบันเทิงท่ีสรางสรรค รูปแบบการนําเสนอท่ีงาย (Simple  Format) ตรงไปตรงมา 
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ไมหวือหวา แตเนื้อหายังคงเนน Creativity เนนอัตลักษณ (Uniqueness) ความเปนตนแบบท่ีไมมีใครเหมือน 

(Originality) ตัวอยางรายการแนวคิดนี้ ไดแก รายการท่ัวถ่ินแดนไทย รายการภัตตาคารบานทุง รายการสารคดี 

Spirit of Asia  รายการ “กิน อยู คือ”  เปนตน 

ชวงเวลา 14.00 น. ถึง 15.30 น. วันอาทิตย เปนชวงเวลา รายการกีฬา และการถายทอดสดการ แขงขันกีฬา

สําคัญๆ และรายการกีฬาท่ีเปน Sport Event ของ ไทยพีบีเอส และมีรูปแบบสอดคลองกับกิจกรรม ของครอบครัว  

 

1.7  เวลา 17.05 น. ถึง 19.00 น. จํานวน 199.20 ชั่วโมง ตอป    

        ผูชมเปาหมายหลัก :  ครอบครัว ชาย และหญิง อายุ 29+ 39+ 50+ 60+ 

แนวคิด :  

แนวคิดรายการในชวงเวลานี้ เปนการสรางความตอเนื่องของ Mood and Tone รายการท่ี ตอ

เนื่องมาจาก ชวงเวลาระหวาง 16.00 น. ถึง 17.00 น. เนนแนวคิดลักษณะรายการท่ีมีความบันเทิง(สาระบันเทิง)

มากข้ึน และออกแบบใหมีรูปแบบและวิธีการนําเสนอท่ีทันสมัย เนื้อหาของ Family Matters มากกวารายการใน

ชวงเวลา กอนหนานี้ 

ออกแบบใหเปนรายการ Flagship ของไทยพีบีเอส ไดแกรายการ “โฮมรูม-ครอบครัวหรรษา” ซ่ึงเปน 

รายการออกอากาศสด ทําหนาท่ีเปน “Thai PBS Family Club” เชื่อมโยงรายการแบบ Trans-Media และ 

กิจกรรมรณรงคภายใตแผนรณรงค “ดูทีวีกับลูก” (ท่ีดําเนินการมาอยางตอเนื่องตั้งแต ป 2554) เพ่ือกระตุน ใหเกิด

กระบวนการ “รูทันสื่อ” ในครอบครัวโดยมีพอแม เปนตนแบบ  

นอกจากนั้นยังประกอบดวยรายการแนว Know How สําหรับครอบครัว เชน รายการ “Food Work” 

รายการ “ดูใหรู” ท่ีนํากลยุทธ Word of Mouth และการ Content Strategy บนสื่อ Social Media รวมท้ัง

รายการสาระบันเทิงในรูปแบบท่ีสมัย ในแบบ Family Matter SITCOM  

 

1.8  เวลา 20.15 - 01.30 น. : จํานวน  494 ชั่วโมง ตอป    

       ผูชมเปาหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ป และครอบครัว  

แนวคิด : 

เวลาตั้งแต 20.15 น. เปนตนไปเปนชวงเวลา Primetime ของสื่อโทรทัศน กลยุทธท่ีใชกันท่ัวไปใน Free 

TV. เกือบท้ังหมดแยงชิงผูชมโดยใชรายการ Drama Series เปนกลยุทธหลัก เนื่องจากเปนรูปแบบท่ีมีความ 

บันเทิง จนสามารถ Form พฤติกรรมการรับชมโทรทัศนของผูชมกลุมท่ีใหญท่ีสุดในชวงเวลาดังกลาว  

แมวาไทยพีบีเอส เลือกใชกลยุทธการเสนอรายการสาระบันเทิงชวง Primetime  โดยใชพฤติกรรมความ คุนชิน

ของผูชมสวนมากในชวงเวลา Primetime ท่ียังติดรูปแบบและวิธีการนําเสนอชองละครหลังขาว เพ่ือเปน 

ตัวกําหนดรูปแบบรายการ แตไทยพีบีเอส มุงนําเสนอละครหรือซีรีสท่ีมีเนื้อหาแตกตาง และมีรูปแบบเฉพาะตัว 
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ตางจากชองรายการอ่ืนๆ โดยวางแนวคิด “ซีรีสสรางแรงบันดาลใจ” นําเสนอเรื่องราวท่ีมีความดั้งเดิม (Original) 

สรางสรรคบทประพันธข้ึนใหม เชน การสรางจากเรื่องเรื่องจริง (Based On True Story) หรือจากเรื่องราว ของ

บุคคล ท่ีมีชีวิตจริง มีความนาสนใจในเชิงประวัติศาสตร ชวงเวลานี้เรียกวา Thai PBS Series นอกจากนั้น ยังมี

การนํา Series ตางประเทศท่ีมีคุณคาเชิงเนื้อหา และใหความบันเทิง มาใชออก อากาศสลับกับ Series ไทย 

วันเสาร เวลา 21.15 น. ถึง 22.15 น. เปนรายการสารประโยชน และสาระบันเทิง เชน รายการ สารคดีไทยพีบีเอส 

รายการสารคดีคุณภาพสูงผลิตในประเทศ รายการ “พ้ืนท่ีชีวิต” รายการ “เมืองเรืองแสง” ฯลฯ 

วันเสาร ชวงเวลา 22.15 น. ถึง 00.15 น. ชวงเวลา Late Night Primetime  เสนอรายการ Feature 

Film ภาพยนตรท่ีมีคุณคา และภาพยนตรสารคดีทางเลือก โดยจัดเปน Theme ท่ี สอดคลองกับชวงเวลาใน

อารมณตางๆ ตามวาระสําคัญตามปฏิทิน 

วันอาทิตย เวลา 21.15 น. ถึง 23.15 น. ไทยพีบีเอส เคยใชกลยุทธสรางฐาน การรับรูผูชมกลุมเปาหมาย 

ทางเลือก ผูชมกลุมท่ีไมเลือกชมรายการละครหลังขาว มักจะเลือกรายการท่ีมีความแตกตาง และมีเนื้อหาท่ีคอน 

ขางมีสาระ แตรูปแบบการนําเสนอและวิธีเลาเรื่องตองทันสมัย ไทยพีบีเอสเคยออกแบบรายการกลุมนี้โดย เรียกวา

กลุมรายการเพ่ือการสรางแรงบันดาลใจ (Inspiration) และกลุมรายการสรางสรรค (Creativity) ท่ีมีรูป แบบการ

นําแนวคิด "บันเทิงอยางแตกตางและมีสาระ" ตัวอยางรายการบนแนวคิดนี้ ไดแก รายการดนตรี รายการ “หนังพา

ไป” รายการ “Human Ride” รายการ “วาบิซาบิ” เปนตน 

วันอาทิตย เวลา 23.15 น. ถึง 00.15 น. มีแนวโนมวาพฤติกรรมการรับสื่อของกลุม Generation ME มี

ชวงเวลาคอนขางดึกมากข้ึน โดยเฉพาะกลุมเปาหมายในเขตเมืองมีพฤติกรรมการนอนดึกมากกวากลุม นอกเขต 

เมือง รายการท่ีเจาะกลุมเปาหมาย Generation ME มีแนวโนมท่ีจะวางรายการ ในชวงเวลา Late Night หรือหลัง

เวลา 22.00 น. เปนตนไป แนวคิดการจัดผังรายการชวงเวลานี้ เพ่ือตอบสนองกลุมเปาหมายเฉพาะ โดยใชสื่อ

กระแส หลัก ไดแกโทรทัศนรวมกับสื่อใหมหรือ Social Media โดยออกแบบใหเปนการออกอากาศสด นอกจากนั้น

ยังใชเครื่องมือสื่อสารอ่ืนๆ ซ่ึงกลุมเปาหมายสามารถเขาถึง เชน วิทยุออนไลน การชมสดผานทาง Smart Phone 

การเชื่อมตอ กับสื่อสังคมออนไลน เชน Facebook Twitter และการรวมรายการผานระบบ Google Hang Out 

โดยรายการ ทําหนาท่ีเปน Consultant รับฟงปญหาสารพันของ Generation ME และเปดโอกาสใหกลุม

เปาหมาย รวมกัน ถกเถียงเพ่ือนําไปสูการสรางความเขาใจ และการแกปญหาท่ีถูกตอง 

 

2.  วันจันทร ถึงวันศุกร   ระหวาง เวลา 05.00 - 02.00 น.   

 2.1  เวลา 05.00 - 06.00 น.  จํานวน 260 ชั่วโมง ตอป      

                ผูชมเปาหมายหลัก :  ชาย และหญิง 50+ 60+ 

แนวคิด :  
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 เวลา 05.00 น. ถึง 05.45 น. เปนชวงเวลาท่ีเชิญชวนให ผูรักสุขภาพตื่นข้ึนดวยความสดใส รับวันใหม 

ดวยรายการท่ีเชิญชวนมาออกกําลังกายอยางถูกวิธี  

 เวลา 05.45 น. ถึง 06.00 น. รายการ Thai PBS Kids Morning  

 

2.2  เวลา 16.00 น. ถึง 16.30 น.  จํานวน 130 ชั่วโมง ตอป    

       ผูชมเปาหมายหลัก : เด็กปฐมวัย (อายุ 7+)  

แนวคิด :    หลากหลายรูปแบบในการนําเสนอตามกรอบยุทธศาสตรเนื้อหาเพ่ือการเรียนรูและพัฒนาสําหรับเด็ก

ปฐมวัยอายุ 7-12 ป โดยเนน “การเลนและเรียนรูดวยสาระบันเทิง” ไดแก รายการ Thai PBS Kids 

 

2.3  เวลา 18.00 น. ถึง 19.00 น. :  จํานวน 260 ชั่วโมง ตอป   

       ผูชมเปาหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ป และครอบครัว  

 

แนวคิด : รายการสารคดีคุณภาพสูงท้ังดานเนื้อหาและการผลิตท่ีใหขอมูล ความรู แนวคิด วิทยาการสาขาตางๆท่ี

สงเสริมการเรียนรูสําหรับเด็กและครอบครัว  ไดแก  รายการสารคดีทองโลกกวาง 

 

2.4  เวลา 22.30 น. ถึง 23.30 น. : จํานวน 260 ชั่วโมง ตอป       

     ผูชมเปาหมายหลัก :  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+  

 

แนวคิด : 

  กลุมรายการสารประโยชน สารคดีตามแผนยุทธศาสตร เชน สารคดีไทยและตางประเทศ  รายการจาก

การรวมผลิตกับหนวยงานท่ีมีเปาหมายยุทธศาสตรรวมกัน  รายการเพ่ือการปฏิรูปประเทศไทย   

 

3. รายการพิเศษในวันหยุดวาระตางๆ 

 

แนวคิด : 

 สํานักรายการดําเนินการผลิตและจัดหารายการ เพ่ือออกอากาศในวันหยุดราชการนักขัตฤกษ โดยมี

รายการ ท่ีผลิตใหมตามวาระ หรือการออกอากาศซํ้า โดยคัดสรรเนื้อหาท่ีมีความเหมาะสมและเพ่ือความคุมคา  

เชน รายการ สําหรับครอบครัวและเด็ก  รายการสาระบันเทิง สารประโยชนไทยและตางประเทศ  โดยจัดทําเปน

ผังรายการเฉพาะ ซ่ึงไมตรงกับวันหยุดประจําสัปดาห   ตลอดจนการจัดหา ผลิตรายการวันหยุดพิเศษทางศาสนา  

เพ่ือเผยแพรตาม วันเวลาและเวลาท่ีเหมาะสม ดังนี้ 
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3.1 แผนการจัดทํารายการวันหยุดนักขัตฤกษ รองรับการออกอากาศ ตั้งแต 05.00 – 15.00 น. ไดแก    

 รายการ “ไทยพีบีเอสคิดส วันหยุด”    รายการ “ไทยเธียเตอรวันหยุด” รายการสารคดีตางประเทศ   

รายการเท่ียวไทยไมตกยุค ฯลฯ  โดยมีผูชมเปาหมายหลัก คือ  เด็กกอนวัยเรียน (อายุ 3+) เด็กปฐมวัย (7+)  

ครอบครัว ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+  

 

 3.2  แผนการจัดทํารายการในชวงโอกาสสําคัญทางศาสนา ไดแก รายการพิเศษในชวงเทศกาลถือศีลอด  

(เดือนรอมฎอน ศาสนาอิสลาม) และรายการพิเศษชวงเขาพรรษา ไดแก  รายการ “ทางนําชีวิต” โดย  มีกลุมผูชม

เปาหมายหลัก คือ  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+ 

 

 

3.แผนจัดทําขาวและรายการภาคพลเมือง  

ผูรับผิดชอบ  สํานักเครือขายส่ือสาธารณะ 

แผนจัดทําขาวและรายการสื่อภาคพลเมือง ป 2558 

แนวคิดหลัก 

ขาวและรายการในมิติของงานพัฒนาดานสื่อสาธารณะ ไมไดเปนเพียงผลผลิตของการมีสวนรวมของ

เครือขายภาคพลเมืองในการสรางความรูและเขาใจตอสังคมหรือเพ่ือตอบโจทยการสื่อสารในระดับพ้ืนท่ีอันจะ

นําไปสูการเสริมสรางประชาธิปไตยทางการสื่อสารเทานั้น แตยังเปน“สนาม”เพ่ือสรางการเรียนรูเขาใจตอบทบาท 

ภารกิจของสื่อสาธารณะในทุกระดับตั้งแตระดับชาติถึงระดับชุมชน  ท้ังนี้เพ่ือเปนการเตรียมความพรอม เขาสูยุค

การรับสงสัญญาณวิทยุโทรทัศนระบบดิจิตอล ทําใหเกิดการขยายเครือขายสื่อสาธารณะ ในระดับภูมิภาคและ

ชุมชน ซ่ึงจะเปนพันธมิตรในการขยายฐานการเติบโตของสื่อสาธารณะในภูมิภาคอาเซียน 

 ท้ังนี้นิยามของคําวา “เครือขาย” ในความหมายของสื่อภาคพลเมืองหมายถึง  
 ภาคพลเมืองท่ีเปนเจาของประเด็นหรือขอมูลเชิงลึกในประเด็นสาธารณะ และพัฒนาการสื่อสาร 

เพ่ือผลิตสื่อเผยแพรสูสาธารณะ เชน นักขาวพลเมือง เยาวชน 
 ผูผลิตรายการอิสระในชุมชนท่ีผานการอบรมทักษะการผลิตขาว สารคดี รายการกับ ส.ส.ท. และ

มีผลงานปรากฏ 
 เครือขายสื่อสาธารณะชุมชน (ทีวีชุมชน) 
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แบบแผนการพัฒนาขาวและรายการของสํานักเครือขายส่ือสาธารณะ 

กระบวนการผลิตจากการมีสวนรวมของภาคสังคม(สถาบันการศึกษา/ภาคประชาสังคม/สื่อชุมชน)โดยมี
สื่อสาธารณะระดับชาติ(โดยสํานักเครือขายสื่อสาธารณะ)ทําหนาท่ีเปนพ่ีเลี้ยงและพ้ืนท่ีในการพัฒนาทักษะการผลิต 
ภายใตประเด็นวาระทางสังคมและ 6 ยุทธศาสตรดานเนื้อหาขององคกร(ดานคอรรัปชั่นเพ่ือรวมตรวจสอบสังคมให
มีความโปรงใสและเพ่ือใหประชาชนรูเทาทันกลไก กระบวนการคอรรัปชั่น และผลกระทบตอสังคมสวนรวม ดาน
การสงเสริมความรูความเขาใจในการปกครองตามระบอบประชาธิปไตย ดานกระบวนการสรางสันติภาพในพ้ืนท่ี 
จังหวัดชายแดนภาคใต ดานการเขาสูประชาคมอาเซียน  ดานความตระหนักในการปองกันและเผชิญกับเหตุภัย
พิบัติ ดานการสรางสุนทรียและแรงบันดาลใจ) แปรมาเปนขาวและรายการสื่อภาคพลเมืองท่ีเปนประเด็น สาระ
จากระดับพ้ืนท่ีแตสะทอนภาพใหญของสังคม  
 

ตั้งแตป 2554 จนถึงปจจุบัน สํานักเครือขายสื่อสาธารณะ(เดิมคือ สํานักเครือขายสื่อพลเมือง) รวมกับ

เครือขายสื่อพลเมือง  สถาบันอุดมศึกษาในเครือขายรวมพัฒนาสื่อสาธารณะระดับชุมชนของแตละภูมิภาค ผลิต

และรวมผลิตขาวและรายการ สื่อสารผานพ้ืนท่ีหนาจอของไทยพีบีเอส วิทยุออนไลนไทยพีบีเอส และเว็บไซดซิติ

เซนไทยพีบีเอส ตลอดจนพ้ืนท่ีการสื่อสารของเครือขายสื่อพลเมือง โดยมีสัดสวนขาวและรายการ(เฉพาะหนาจอ

โทรทัศน) ประมาณรอยละ 2 

 

 

 

 

 

 

 

 เครือขายส่ือสาธารณะ 

ความรวมมือจากชุมชนสูระดับชาต ิ

  องคกรสาธารณะใน

ระดับพ้ืนที่ มีบุคลากร 

เครื่องมือ สถานที่ 

องคความรู สนับสนุน 

การมีสวนรวม เจาของ

ทุน ความรู ขอมูลและ

การสนับสนุนตางๆ 

เครือขายผูผลิตขาว

และรายการอิสระ 

ผูผลิตตัวจริงระดับ

ชุมชน 

 เจาขององคความรู

วิชาชีพสื่อสาธารณะ 

สนามฝกเพ่ือกาว

ไปสูเวทีระดับชาติ 
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ในป 2558 ภายใตแผนการบริหารกิจการ 3 ป (2557-2559) สํานกัเครือขายสื่อสาธารณะ มีภารกิจสําคัญ

ท่ีเก่ียวของกับการผลิตขาวและรายการตามกรอบการดําเนินงานท่ีสําคัญ กลาวคือ ดานการขยายฐานผูชมและการ

ยอมรับของสังคม ดานกระบวนการผลิตและผลผลิต ดานการเงิน และดานการบริหาร เรียนรูและพัฒนา ภายใต

ยุทธศาสตรท่ีมุงขยายแนวรวมและยกระดับคุณภาพการมีสวนรวมของเครือขายภาคพลเมือง ในการสนับสนุน

ความเขมแข็งของไทยพีบีเอส ท้ังในเรื่องมาตรฐานการผลิตและการระดมทุนทางสังคม  โดย เฉพาะในสถานการณ

การเปลี่ยนผานการแพรภาพและกระจายเสียงจากระบบแอนะล็อกไปสูยุคดิจิทัล และไทยพีบีเอสจะขยายการ

ออกอากาศเปน 2 ชองทีวี รวมถึงการเกิดข้ึนของสื่อสาธารณะระดับชุมชน(ทีวีชุมชน)ในอนาคตอันใกลดวย  

ท่ีสําคัญ สํานักเครือขายสื่อสาธารณะ รวมกับสํานักรายการและสํานักขาว ริเริ่มแผนงานวาระปฏิรูป

ประเทศและสังคมตอเนื่องจากป 2557 โดยวางแผนท่ีจะระดมพลังจากเครือขายภาคประชาสังคม เครือขาย

นักวิชาการ และภาคสวนตางๆ ท่ีใหความสําคัญและสนใจเขามามีสวนรวมในการผลักดันการปฏิรูปประเทศใน

ประเด็นตางๆ อยางเปนรูปธรรม รวมพัฒนาออกแบบและพัฒนารายการเพ่ือผลักดันประเด็นวาระปฎิรูปฯ 

ออกอากาศทางสื่อโทรทัศนของไทยพีบีเอสและรณรงคในพ้ืนท่ีโซเชียลมีเดียอยางตอเนื่องท้ังป 

ภายใตภารกิจดังกลาวขางตน สํานักเครือขายสื่อสาธารณะมีสัดสวนการผลิตขาวและรายการรวมท้ังสิ้น

(Fresh Program) รอยละ 5.62 คิดเปน 368.33 ชั่วโมง/ป(7.08 ชั่วโมง/สัปดาห) โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้  

 

 

โดยในกลุมขาวและรายการขาว - จะเนนการมีสวนรวมของภาคพลเมืองในกลุมท่ีกวางขวางและงายตอ

การเขาถึง อาทิ กลุมเครือขายเชิงประเด็น(เครือขายเดิม) เครือขายทางสื่อสังคมออนไลน เด็ก เยาวชนท้ังในและ

นอกสถาบันการศึกษา เครือขายสื่อชุมชน กลุมพลัง สถาบัน องคกรสาธารณะประโยชนตางๆ ฯลฯ  ในลักษณะ

ขาวและรายการขาว

23%

รายการเด็กและเยาวชน

35%

รายการสาระประโยชน

42%

สัดสวนรายการสื่อภาคพลเมือง

ขาวและรายการขาว

รายการเด็กและเยาวชน

รายการสาระประโยชน
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ชวงขาวพลเมืองโฉมใหมในทุกชวงขาวหลัก(ขาวเชาวันใหมฯ ขาวเท่ียง และขาวคํ่า) ทุกวัน เพ่ือสรางการมีสวนรวม

และความรูสึกเปนเจาของของประชาชนตอสื่อสาธารณะ เฉลี่ย 95 นาทีตอสัปดาห 

กลุมรายการเด็กและเยาวชน – เพ่ือขยายฐานผูชมและสรางความเปนปกแผนของสถาบันครอบครัว และ

เยาวชนท่ีกําลังจะเติบโตไปเปนพลังบวกเพ่ือเปลี่ยนแปลงสังคมในอนาคต รวมถึงการสรางบรรยากาศของการ

เรียนรูรวมกันสําหรับครอบครัว(เด็ก เยาวชน ผูปกครอง) ท่ีไมเพียงเฉพาะในหองเรียน แตเปนการเรียนรูจาก

สิ่งแวดลอมและธรรมชาติรอบตัว ตลอดจนจากคนรุนกอน ผานรูปแบบรายการท่ีนาสนใจ ดึงดูดและสรางการมี

สวนรวม ตลอดจนปลดปลอยความกระหายใครรูจากธรรมชาติรอบๆ ตัว ภายใตความรวมมือระหวางเครือขาย

คนทํางานดานสิ่งแวดลอม ดานเด็กและเยาวชน และดานการศึกษา รวมกับไทยพีบีเอส เฉลี่ยสัปดาหละ 150 นาที  

กลุมรายการสารประโยชน – พ้ืนท่ีเรื่องราวเล็กๆ ท่ีเชื่อมโยงประเด็นใหญของสังคม ฝมือผูผลิตระดับ

ชุมชน(สื่อชุมชน ผูผลิตรายยอย เครือขายทีวีชุมชน) ท้ังในรูปแบบของ ภาพยนตรสารคดี สารคดีชุด(Mini Series) 

ภาพยนตรสั้น แมกกาซีนขาว ตลอดจนงานสรางสรรคท่ีผานการพัฒนาศักยภาพมาอยางเขมขนและสะทอนการ

รวมรับผิดชอบตอสังคมผานพ้ืนท่ีสื่อสาธารณะ เฉลี่ยสัปดาหละ  120 นาที รวมถึง รายการสารประโยชนเพ่ือ

การปฎิรปูประเทศและสังคม จากความรวมมือของสํานักขาว สํานักรายการและสํานักเครือขายสื่อสาธารณะ เฉลี่ย 

120-300 นาที ตอสัปดาห (สัดสวนความรับผิดชอบของสํานักเครือขายสื่อสาธารณะเฉลี่ย 60 นาที ตอสัปดาห) 

สํานักเครือขายสื่อสาธารณะตระหนักถึงความสําคัญและพัฒนาการของเทคโนโลยีในการสื่อสาร ในฐานะ

ผูผลิตสื่อ รวมถึงการขยายตัวของสื่อในยุคดิจิทัลท้ังโทรทัศนและวิทยุฯ จึงมีแนวคิดเบื้องหลังการผลิตสื่อเพ่ือใหการ

ดําเนินงานผลิตรายการเปนไปอยางคุมคา และเขาถึงผูชมผูฟงใหมากท่ีสุด ดังนั้นการผลิตรายการและขาวของ

สํานักเครือขายสื่อสาธารณะ นอกจากจะคํานึงถึงมาตรฐานการออกอากาศทางโทรทัศนแลว ยังไดคํานึงถึงการใช

สื่อท่ีหลากหลาย (Multi Platforms) รวมถึงการเตรียมตัวเพ่ือรองรับการพัฒนาศักยภาพเครือขายผูผลิตขาวและ

รายการทีวีชุมชนและวิทยุดิจิทัลในอนาคตอันใกล ท้ังนี้เพ่ือหนุนเสริมการขยายฐานการเติบโตอยางม่ันคงยั่งยืนของ

องคกรสื่อสาธารณะ  

 

4. แผนจัดทําเนื้อหาทางส่ือออนไลน และวิทยุออนไลน  

ผูรับผิดชอบ ศูนยพัฒนาส่ือใหม 
 

ในยุคขอมูลขาวสาร สื่อใหม (New Media) ท่ีมีการหลอมรวมเทคโนโลยี เชน สื่อสังคมออนไลน (Social 

Media) สรางใหเกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในหลาย ๆ ดานของผูชม ท้ังรูปแบบการรับรู ชองทางการเสพขอมูล 

ลักษณะของเนื้อหาหรือขาวสาร  การมีสวนรวม แสดงความคิดเห็นในการนําเสนอของสื่อ จากรูปแบบท่ีเปลี่ยนไป

ดังกลาว เปนผลใหจํานวนผูใชสื่อใหมในยุคการหลอมรวมเทคโนโลยีเพ่ิมข้ึนอยางรวดเร็ว รวมท้ังการเปนสื่อใหมท่ี

ผูใชมีเสรีภาพสูงในการกําหนดเนื้อหาและรูปแบบการใชประโยชน การสื่อสารผานชองทางนี้จึงมีรูปแบบเฉพาะตัว 
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และตองปรับกลยุทธใหทันสมัย ตรงตามกลุมเปาหมาย แตยังคงใหสอดรับกับยุทธศาสตรท่ีกําหนดไวในระดับ

นโยบายขององคกรอีกดวย 

1. ส่ือเว็บไซตและส่ือสังคมออนไลน 

ยุทธศาสตรดานชองทางการนําเสนอเนื้อหา  

“Stay Connected เชื่อมโยงถึงกัน ทุกท่ี..ทุกเวลา” สโลแกนของบริการสื่อใหม ท่ีสะทอนใหเห็นถึง

ความสําคัญของการพัฒนาชองทางการเขาถึงเนื้อหาขององคกรไดอยางสะดวก รวดเร็ว  

• Social TV : สรางแอพพลิเคชั่นจอท่ีสอง (Second Screen) ท่ีมีฟงกชั่นเติมเต็มการนําเสนอเนื้อหา

รายการ และเปนชองทางการหลอมรวมสื่อใหมกับโทรทัศน โดยมีอยางนอย 5 รายการในป 2558 ท่ี

จะพัฒนาเปนรปูแบบ Social TV 

• Digital Display : ผลิตเนื้อหาขาว, รายการและขาวสาร สารประโยชนเผยแพรในจออิเล็กทรอนิคส

ในสถานท่ีสาธารณะ อยางนอย 3 แหงในจุดสําคัญ โดยเนนสัดสวนของเนื้อหาขาวเปนหลัก 

• Responsive Web Design : เนื้อหาท่ีนําเสนอทางเว็บไซต สามารถรองรับกับทุกการแสดงผลของ

อุปกรณในขนาดท่ีแตกตางกัน และปริมาณท่ีเหมาะสมกับแตละประเภทอุปกรณ 

 

ยุทธศาสตรดานเนื้อหาบนส่ือใหม 

• เนื้อหาจากชองทางสื่อหลัก (โทรทัศน) ไดแก ขาว รายการ กิจกรรมและขอมูลองคกร บริการชม

ยอนหลัง ฯลฯ จะมีการคัดเนื้อหาจากสื่อหลักท่ีเปนประเด็นสําคัญ อยูในความสนใจ นํามาเผยแพร

พรอมปรับรูปแบบการนําเสนอใหชวนติดตาม ผสมผสานกับหลักการตลาดคอนเทนสมากข้ึน เพ่ือให

สอดรับกับไลฟสไตลการเสพขอมูลของกลุมเปาหมายบนสื่อใหม และสามารถสะทอนผลไปยังความ

นิยมท่ีเพ่ิมข้ึนของสื่อโทรทัศนได 

• เนื้อหาผลิตเฉพาะชองทางสื่อใหม ไดแก เกร็ดความรู สาระวันสําคัญ หรือเกร็ดขอมูลจากเนื้อหาขาว

และรายการ อัลบั้มภาพ Infographic เปนตน ซ่ึงจะเปนสวนเติมเต็มและสรางอรรถรสท่ีหลากหลาย

ใหกับคอนเทนสท่ีตรงกับกลุมเปาหมาย ดวยการจัดทํารูปแบบมัลติมีเดีย (ขอความ ภาพนิ่ง คลิปวีดีโอ 

คลิปเสียง) ท่ีนาสนใจ นาติดตาม 

• แบงสัดสวนประเภทของคอนเทนสอยางเหมาะสมและแตกตางในแตละประเภทลักษณะของสื่อสังคม

ออนไลน  อาทิ เฟซบุค นําเสนอขาวรอยละ 40  รายการรอยละ 40 ไลฟสไตล ขอมูลความรูรอยละ 

10  การปฏิสัมพันธและกิจกรรมรอยละ 10  เปนตน  

• สรางคอนเทนสแคมเปญ ท่ีสอดคลองกับประเด็นของยุทธศาสตรหลักขององคการฯ (Thematic 

Programming) ท้ังในเชิงองคความรู การมีสวนรวม การตอยอดนําไปสูภาพใหญของสื่อหลัก 
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  ยุ ทธศาสตร ก า ร ส่ื อสาร  และการตลาด ให ผู ชมรู จั ก  จดจํ า และติ ดตามชม  (Marketing 

Communication) 

• ผลิตเนื้อหาพิเศษเพ่ิมเติม (Exclusive Content) ท่ีนอกเหนือจากการนําเสนอทางสื่อโทรทัศน และ

นําเสนอเปนกิจกรรมใหหลอมรวมระหวางสื่อใหมกับสื่อโทรทัศน พรอมทําแคมเปญใหผูชมไดมีสวน

รวมกับรายการ สรางปฏิสัมพันธผานการแสดงความคิดเห็น  ตอบคําถาม แบบสํารวจ โหวต 

โดยเฉพาะกับประเภทรายการท่ีตรงกับกลุมเปาหมายของสื่อใหม โดยสามารถวัดผลจากเครื่องมือของ

สื่อใหมแตละประเภทได 

• สรางแคมเปญกิจกรรมใหญทางสื่อใหม ไตรมาสละ 1 ครั้ง ท่ีสอดคลองกับยุทธศาสตรรายการและขาว 

หรือเทศกาลท่ีสําคัญตามแตละชวงเวลา เพ่ือสรางการจดจําและขยายฐานผูชมใหเปนท่ีรูจักเพ่ิมข้ึน 

รวมถึงเพ่ิมความนิยมในสื่อใหมขององคกร  

 

2. ส่ือวิทยุออนไลน 

ยุทธศาสตรเนื้อหารายการวิทยุ 

ในสวนของรายการท่ีผลิตเอง  ยังคงเปนรายการท่ีเปนไปตามนโยบายและกรอบของแผนจัดทํารายการ

ของไทยพีบีเอส    

• สัดสวนการผลิตขาว ใหความสําคัญกับขาว  ดานคุณภาพชีวิต  การศึกษา การเกษตร วิทยาศาสตร 

เทคโนโลยี สิ่งแวดลอมและเยาวชน   

- ขาว ตองมีความรวดเร็ว ฉับไว ถูกตอง เชื่อมโยงกับเนื้อหาในขาวโทรทัศน และเว็บไซตขาว   สรุป

ขาวเท่ียง และสรุปขาวเย็น ในรูปแบบขาววิทยุ อยางนอย 20 นาทีตอวัน ทุกวันจันทร-ศุกร  

- รายการขาว   วิเคราะหและวิจารณเชิงลึก อยางนอย 5 ชั่วโมงตอสัปดาห ทุกวันจันทร-ศุกร รวม 

240 ชั่วโมงตอป   นําเสนอในแงมุมท่ีเชื่อมโยงเขาสูชีวิตประจําวันของผูชมผูฟงได  เชนรายการ

สวัสดีประเทศไทย  Inside Asean  เปลี่ยนโจทย  ขอดเกล็ดขาว  Sport time 

• สัดสวนการผลิตรายการสาระประโยชน 

- รายการสนทนาทางวิทยุท่ีใหความรู  ดานสุขภาพ   ผูบริโภค  เทคโนโลยี ไอที ภาษาตางประเทศ 

วิทยาศาสตร  ประวัติศาสตร  เชน รายการภูมิคุมกัน   Science Today   IT update 

- รายการเพ่ือคนดอยโอกาส  เครือขายและชุมชน  อยางนอย 3 ชั่วโมงตอสัปดาห  เชน รายการ  

I-Society 

- ผลิตรายการเพ่ือเตือนภัยสังคมในรูปแบบตางๆ   
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• สัดสวนการผลิตรายการสาระบันเทิง   

- เลาเรื่องวรรณกรรมในรูปแบบหนังสือเสียงอยางนอยสัปดาหละ 5 ชม.เชน รายการหองสมุดหลัง

ไมค 

- อนุรักษเพลงเกา เลาประวัติเพลง เชน รายการสโมสรดนตรี ลูกกรุง สตริงเกา และลูกทุง 

- รายการเพลงสากล ท่ีมีนักจัดรายการท่ีคร่ําหวอดในวงการ มีความรูเรื่องเพลง ประวัติเพลงจาก

ท่ัวโลก เชน รายการ Music Intelligence 

ยุทธศาสตรการขยายเครือขายเช่ือมโยงสัญญาณรายการ  

• ขยายจํานวนสถานีวิทยุชุมชน วิทยุคลื่นหลักในตางจังหวัด ใหมีการเชื่อมโยงและนํารายการวิทยุไทยพี

บีเอสไปออกอากาศในรูปแบบสดและยอนหลังมากข้ึน โดยเฉพาะหนวยงานหรือองคกรเพ่ือสาธารณะ 

เชน หองสมุดเสียง  มูลนิธิคนตาบอด  โรงพยาบาล หรือสถานสงเคราะห เปนตน 

วิธีดําเนินการ  

เพ่ิมการทํากิจกรรมกับสถานีวิทยุชุมชน  หนวยงาน องคกร  ท่ีเชื่อมโยงสัญญาณรายการอยูแลว 

โดยแบงโซนในการลงพ้ืนท่ีแตละครั้ง ทํากิจกรรม พบปะ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น กับสถานีวิทยุ

ชุมชนท่ีเชื่อมโยงสัญญาณรายการอยูปจจุบัน เนื่องจากเปนสถานีวิทยุท่ีมีรูปแบบเปนคลื่นขาวสาร

สาธารณะเครือขายผูบริโภคท่ีไมเนนการมีโฆษณา ซ่ึงตรงกับวัตถุประสงคของไทยพีบีเอส 

 

• แลกเปลี่ยนรายการท่ีผลิตโดยสถานีวิทยุชุมชน  สถานีวิทยุคลื่นหลัก ท้ังใน กทม. และตางจังหวัด และ

มีรูปแบบเนื้อหาท่ีตรงตามความตองการและแผนรายการของสถานี มาเผยแพรทางวิทยุไทยพีบีเอส 

ออนไลน  เพ่ือใหมีเนื้อหารายการ และรูปแบบรายการท่ีหลากหลาย และเพ่ิมพ้ืนท่ีใหผูผลิตท่ีมี

ความสามารถมีโอกาสไดสื่อขาวสารมากข้ึน   ท่ีกําลังดําเนินการ คือ แลกเปลี่ยนรายการดานภาษา 

กับสถานีวิทยุศึกษา  เอฟ.เอ็ม 92 MHz คือรายการภาษานารู (ภาษาจีน ญ่ีปุน เกาหลี อินโดนีเซีย 

ลาว เขมร อังกฤษ)  เพราะมีผูเชี่ยวชาญเรื่องภาษาเปนผูดําเนินรายการ และเปนการเตรียมตัวในการ

เขารวมเปนประชาคมอาเซียน 

 

................................................................................................................................................................. 
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	เป้าหมาย
	จากแนวนโยบายและแผนบริหารกิจการของ ส.ส.ท. จึงได้กำหนดเป้าหมายของแผนจัดทำรายการประจำปี 2558 ดังนี้
	1. ความนิยมในกลุ่มรายการข่าวเป็นอันดับ 1  ของทีวีสาธารณะที่ได้รับความเชื่อถือและไว้วางใจ เป็นที่ยอมรับจากผู้ชมผู้ฟัง
	2. รักษาส่วนแบ่งการรับชมจากปี 2557 และมีจำนวนผู้ชมผู้ฟังทางสื่อออนไลน์และ Social Media เพิ่มขึ้นร้อยละ 30
	3. ข่าวและรายการที่ตอบสนองผู้ชมทุกกลุ่มทั้งคนด้อยโอกาสและคนพิการ
	4. ข่าวและรายการสื่อพลเมืองสะท้อนการยกระดับคุณภาพการมีส่วนร่วมของประชาชน
	5. ผังและรายการในวันเสาร์ – อาทิตย์ มีเนื้อหาตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายเด็กและครอบครัว
	กลยุทธ์
	1. ขยายการมีส่วนร่วมของภาคพลเมืองในการผลิตข่าวและรายการ เพิ่มความสามารถในการสร้างสรรค์งานของผู้ผลิตภาคพลเมือง
	2. เปิดพื้นที่สร้างรายการรองรับผู้ชมผู้ฟังในภูมิภาคมากขึ้น
	3. สร้างการติดตามด้วยการกำหนดผังรายการในแต่ละวันอย่างต่อเนื่อง และวางผังรายการที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการรับชมที่เปลี่ยนแปลงไปตามรูปแบบการรับสื่อของผู้ชม ผู้ฟัง และการเกิดขึ้นของเทคโนโลยีการสื่อสารใหม่ๆ
	4. เข้าถึงกลุ่มผู้ชม ผู้ฟัง ในสื่อทุกช่องทางของ ส.ส.ท. (Multi Platforms)
	5. ยกระดับความร่วมมือกับองค์กรและหน่วยงานภาคส่วนต่างๆ ในการพัฒนาประเด็นสำคัญเพื่อประโยชน์สาธารณะ
	6. ให้น้ำหนักการผลิตข่าวและรายการสดมากขึ้น เชื่อมโยงกิจกรรมหน้าจอและหลังจอ
	ผลที่คาดหวัง
	1. ข่าวและรายการมีเอกลักษณ์สะท้อนความเป็นสื่อสาธารณะ
	2. ข่าวและรายการได้รับความนิยมในวงกว้างมากขึ้น
	3. รายการที่ผลิตโดยภาคพลเมืองและผู้ผลิตอิสระมีคุณภาพและได้รับการเผยแพร่อย่างต่อเนื่อง
	4. ข่าวและรายการที่นำเสนอผ่านสื่อดิจิทัล มีความโดดเด่นและได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น
	5. สามารถเพิ่มรายได้ให้กับ ส.ส.ท.
	การดำเนินงาน
	1. จัดหา  คัดสรร คัดกรอง สร้างสรรค์ ตามเกณฑ์คุณภาพของ ส.ส.ท.ทั้งในด้านเนื้อหาและความคิดสร้างสรรค์ในการนำเสนอ โดยยึดถือนโยบายและแนวปฏิบัติด้านจริยธรรมของคณะกรรมการนโยบาย และตามระเบียบปฏิบัติและหรือข้อกำหนดของ ส.ส.ท. ที่ประกาศไว้ต่อสาธารณะ
	2. ใช้กลไกการประเมินคุณภาพรายการของคณะกรรมการบริหารเป็นแนวทางในการคัดเลือกรายการ
	3. จัดกระบวนการผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานวิชาชีพ ศึกษานวัตกรรมในการผลิตรายการและการนำเสนอที่มีลักษณะเฉพาะของสื่อสาธารณะ
	4. เผยแพร่รายการด้วยเทคนิคที่ทันสมัย มีคุณภาพสูง เหมาะสมกับช่องทางสื่อ หรือใช้เทคนิคที่เหมาะสมเพื่อการรายงานข่าวที่รวดเร็วทันต่อเหตุการณ์
	5. จัดผังรายการโดยคำนึงถึงความเหมาะสมสำหรับผู้ชม ผู้ฟังและคำนึงถึงการเข้าถึงของผู้ชม ผู้ฟังที่หลากหลายและจำนวนมาก
	เนื้อหาหลักของข่าวและรายการ
	เนื้อหารายการที่ ส.ส.ท. ถือว่าเป็นประเด็นของการจัดทำข่าวและรายการประจำปีมีดังนี้
	1. ฐานทรัพยากร สิทธิชุมชน สิ่งแวดล้อม
	2. สังคมที่เป็นธรรม ประชาธิปไตยชุมชน การเมืองภาคพลเมือง สิทธิผู้บริโภค คอร์รัปชั่น
	3. ความรู้เท่าทันสื่อ การให้ความรู้และการศึกษาในวิทยาการสาขาต่างๆ
	4. ทักษะชีวิต  การดำรงชีวิต  การประกอบอาชีพ
	5. การสร้างความรู้ และความเคารพในความหลากหลายทางวัฒนธรรม ชาติพันธุ์  เพศสภาพ
	6. ศิลปวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์  สุนทรีย์และจินตนาการ
	7. การพัฒนาพลังทางสังคม เพื่อร่วมสร้างสังคมคุณภาพ คุณธรรม
	8. ให้ความรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรมของโลกในเชิงลึก
	ประเด็นหลักสำคัญ(Thematic) ของข่าวและรายการ
	ปี 2558 ส.ส.ท.ได้กำหนดประเด็นหลักสำคัญ (Thematic) เพื่อนำเสนอและสร้างการตระหนักให้เกิดการเปลี่ยนแปลงสังคม  ดังนี้
	1. การต่อต้านการทุจริต และคอร์รัปชั่น
	2. การส่งเสริมประชาธิปไตยและการมีส่วนร่วม
	3. ประชาคมอาเซียน
	4. ปัญหาสิ่งแวดล้อมและภัยพิบัติ
	5. การสร้างสันติภาพภาคใต้
	6. ปฏิรูป
	รายละเอียดแผนการจัดทำรายการประจำปี
	แผนการจัดทำรายการประจำปีจัดทำขึ้นตามแนวคิดการเตรียมออกอากาศ 2 ช่อง คือช่องข่าว และช่องเด็ก ครอบครัว ซึ่งจะเริ่มภายในปี 2559
	ในปี 2558 มีการวางผังข่าวแยกจากผังรายการเพื่อเด็กและครอบครัว  มุ่งเป้าเพื่อสร้างการรับรู้กับสังคม ให้ไทยพีบีเอสเป็น “สถานีข่าว” กำหนดสัดส่วนการออกอากาศหน้าจอ ประกอบด้วย ข่าวไม่ต่ำกว่าร้อยละ 55  สัดส่วนรายการไม่ต่ำกว่าร้อยละ 35 และสัดส่วนรายการสื่อภาคพ...
	รูปแบบการนำเสนอแบ่งตามช่องทางการเผยแพร่ผ่านสื่อของ ส.ส.ท. อันได้แก่สื่อโทรทัศน์ และสื่อออนไลน์ที่ประกอบด้วย เว็บไซต์ เว็บทีวี สื่อสังคมออนไลน์ และ วิทยุออนไลน์ จึงประกอบด้วยแผนการผลิตด้านต่างๆดังนี้
	1.แผนจัดทำข่าว และรายการข่าว รับผิดชอบ โดยสำนักข่าว
	3.แผนจัดทำข่าวและรายการภาคพลเมือง รับผิดชอบโดยสำนักเครือข่ายสื่อสาธารณะ
	4.แผนจัดทำข่าวและรายการทางสื่อออนไลน์ วิทยุออนไลน์ และ เว็บทีวี รับผิดชอบโดยศูนย์พัฒนาสื่อใหม่
	1.แผนจัดทำข่าว และรายการข่าว
	ผู้รับผิดชอบ สำนักข่าว
	หลักการและเหตุผล
	ด้วยกลยุทธ์ในการสร้างการจดจำผังรายการ “ครอบครัวไทยพีบีเอส”  ในวันเสาร์  อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ สำนักรายการจึงได้วางกลยุทธ์ในการพัฒนาเนื้อหา การนำเสนอและการสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ชมด้วยรายการสารประโยชน์และสาระบันเทิงไม่น้อยกว่าร้อยละ 350F  โดยผล...
	รายการที่ผลิต จัดหา และเผยแพร่
	 เวลา 05.00 - 05.45 น.และเวลา 05.45-06.00 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์  รายการ “วันใหม่กับไทยพีบีเอส” เป็นรายการออกกำลังกายและสาระบันเทิงส่งเสริมการเรียนรู้ของเด็ก จำนวน ปีละ  260  ชั่วโมง ( 5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 16.00 – 16.30 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการ “ThaiPBS Kids”  จำนวน ปีละ 130 ชั่วโมง  (2.30  ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 18.00 - 19.00 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการ “สารคดีท่องโลกกว้าง”  จำนวน ปีละ 260 ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 22.30 - 23.30 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการสารประโยชน์ทั้งในและต่างประเทศ จำนวน ปีละ 260 ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)  เป็นช่วงเวลารายการสารคดี และ/หรือรายการด้านปฏิรูป
	 เวลา 00.00-01.00 น. จันทร์ ถึงศุกร์  รายการสารคดีต่างประเทศ จำนวน ปีละ 260 ชม  (5 ชั่วโมงต่อสัปดาห์)
	 เวลา 05.00 น.- 02.00 น. วันเสาร์ และวันอาทิตย์   รายการสารประโยชน์ สาระบันเทิงทั้งในและต่างประเทศ  (52.30 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	แผนการจัดทำรายการ
	1. วันเสาร์ และอาทิตย์  เวลา  05.00 - 02.00 น.
	1.1 เวลา 05.00 น. ถึง 06.00 น.  จำนวน 104 ชั่วโมงต่อปี
	แนวคิด :
	บรรยากาศสดใสรับวันใหม่ด้วยความรู้สึกเบิกบาน เวลาแห่งการสร้างเสริมสุขภาวะทั้งกายและใจ เพื่อผู้ รักสุขภาพอายุ 50 ปีขึ้นไป  ให้ความรู้สึกกระฉับกระเฉง ในบรรยากาศที่เหมาะสม  กับการเคลื่อนไหว อย่างมีชิวิตชีวา (Energetic Programs) รายการ"ลุยไม่รู้โรย" และราย...
	นอกจากนั้นยังใช้เวลาออกอากาศช่วงนี้สร้างชุมชนของผู้รักสุขภาพ และชุมชนผู้สูงอายุที่ใฝ่หาสุขภาวะ ที่เหมาะสม รวมทั้งสร้าง Brand ให้เป็นที่ยอมรับ  โดยการกำหนดตำแหน่งการรับรู้ (Brand Position) เป็น “ชุมชนสุขภาพดี” หรือ Healthy Community on TV. & Social Med...
	1.2  เวลา 06.00 น. ถึง 09.00 น.  จำนวน 312 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	เพื่อการพัฒนาเด็กก่อนวัยเรียน (อายุ 3-7 ปี) โดยมีโทนของการนำเสนอแบบ “กึ่งเรียนกึ่งเล่น” เพื่อการพัฒนาร่างกาย และจิตใจ (ยุทธศาสตร์ด้านเนื้อหาสำหรับการผลิต รายการเด็ก ก่อนวัยเรียน ที่สำนักรายการ พัฒนาร่วมกับ เครือข่ายครอบครัวและ สสส. ปี 2554)  1F  การนำ...
	1.3  เวลา 09.00 น. ถึง 11.00 น.   จำนวน  199.20 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	เป็นไปตามกรอบยุทธศาสตร์เนื้อหาเพื่อการเรียนรู้และพัฒนาสำหรับเด็กปฐมวัยอายุ 7-12 ปี โดยเน้น “การเล่นและเรียนรู้ด้วยสาระบันเทิง” รายการอยู่บนแนวคิดการสร้างความต่อเนื่องในการรับชม ให้มีความรู้สึกเป็นรายการเดียว ตลอด 2 ชั่วโมง โดยมีเนื้อหาและรูปแบบการนำเส...
	วันอาทิตย์ เป็นรายการ “ไทยพีบีเอสคิดส์ วันอาทิตย์” รายการผลิตออกอากาศสดบนแนวคิด “คิดส์คลับ” หรือ สนามเด็กเล่น ที่เปิดโอกาสให้เด็กๆและสมาชิกสโมสรไทยพีบีเอสคิดส์คลับ ได้มีโอกาสเข้าร่วมสนุกและ รับชมการแพร่ภาพและเป็นผู้ร่วมออกอากาศสดในรายการสร้างแบรนด์ไทย...
	1.4 เวลา 11.00 น. ถึง 12.00 น. :  จำนวน 104 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ช่วงเวลาสำหรับกลุ่มผู้ชมกลุ่มใหม่ได้แก่กลุ่มเยาวชน อายุระหว่าง 13 ถึง 17 หรือที่เรียกกันว่ากลุ่มคนรุ่น Generation ME ซึ่งไม่เคยเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก ของ ไทยพีบีเอสมาก่อน ช่วงเวลานี้มีความต่อเนื่องจากเด็กก่อน วัยเรียน-เด็กปฐมวัย เป็นการรองรับกลุ่ม ผู้ช...
	รายการที่เสนออยู่บนแนวคิดของ “My Space” เปิดโอกาสให้คนรุ่น ME ผลิต Content เพื่อใช้รายการ เป็นช่องทางในการนำเสนอความคิด หรือ "ปล่อยของ" และเสนอข้อมูลที่ช่วยให้เข้าใจคนรุ่น Generation ME มากขึ้น โดยอาจสร้างแผนรณรงค์ที่เชื่อมโยงกับสื่อใหม่ และ Social Me...
	1.5 เวลา 13.00 น. ถึง 14.00 น.  จำนวน 104 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ซีรีส์ต่างประเทศ ออกอากาศเพื่อความคุ้มค่าในการใช้ลิขสิทธิ์และสร้างการจดจำในการรับชม 2 เวลา
	ไทยพีบีเอสมุ่งสร้างฐานผู้ชมนอกเขตกรุงเทพมหานคร และนอกเขตเทศบาลเมืองเพิ่มมากขึ้น เนื่องจาก พฤติกรรมและรูปแบบการเข้าถึงสื่อที่เปลี่ยนไป ทำให้กลุ่มผู้ชมที่อดีตเคยถูกเรียกขานว่าเป็นพื้นที่ชนบท(Rural) กลายเป็นเมือง หรือมีพฤติกรรมเป็นเมืองมากขึ้น(Ru-ban) ปร...
	รายการในช่วงเวลานี้เน้นสร้างจุดเชื่อมโยง (Sweet Point) ระหว่างไทยพีบีเอสกับผู้ชม กลุ่มภูมิภาค และ ชนบทสมัยใหม่  ซึ่งในช่วงเวลา ตั้งแต่ 13.00 น. ในวันหยุดเสาร์และอาทิตย์ มีพฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์ อยู่ที่บ้าน มากกว่ากลุ่มผู้ชมในเทศบาลและเขตเมือง  รายกา...
	1.6  เวลา 14.00 น. ถึง 17.00 น.  จำนวน 303.20 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ช่วงเวลาต่อเนื่องจากช่วงเวลา 14.00 น. วันเสาร์ และอาทิตย์ ถึงเวลา 17.00 น. ยังคงเน้น แนวคิด Mood & Tone เพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่ม ครอบครัว นอกเขตเทศบาล และชุมชนต่อเนื่องจากช่วงเวลา 13.00 น. โดยเป็นกลุ่มรายการแนวสาระบันเทิงที่สร้างสรรค์ รูปแบบก...
	ช่วงเวลา 14.00 น. ถึง 15.30 น. วันอาทิตย์ เป็นช่วงเวลา รายการกีฬา และการถ่ายทอดสดการ แข่งขันกีฬาสำคัญๆ และรายการกีฬาที่เป็น Sport Event ของ ไทยพีบีเอส และมีรูปแบบสอดคล้องกับกิจกรรม ของครอบครัว
	1.7  เวลา 17.05 น. ถึง 19.00 น. จำนวน 199.20 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ครอบครัว ชาย และหญิง อายุ 29+ 39+ 50+ 60+
	แนวคิด :
	แนวคิดรายการในช่วงเวลานี้ เป็นการสร้างความต่อเนื่องของ Mood and Tone รายการที่ ต่อเนื่องมาจาก ช่วงเวลาระหว่าง 16.00 น. ถึง 17.00 น. เน้นแนวคิดลักษณะรายการที่มีความบันเทิง(สาระบันเทิง)มากขึ้น และออกแบบให้มีรูปแบบและวิธีการนำเสนอที่ทันสมัย เนื้อหาของ Fa...
	ออกแบบให้เป็นรายการ Flagship ของไทยพีบีเอส ได้แก่รายการ “โฮมรูม-ครอบครัวหรรษา” ซึ่งเป็น รายการออกอากาศสด ทำหน้าที่เป็น “Thai PBS Family Club” เชื่อมโยงรายการแบบ Trans-Media และ กิจกรรมรณรงค์ภายใต้แผนรณรงค์ “ดูทีวีกับลูก” (ที่ดำเนินการมาอย่างต่อเนื่องต...
	นอกจากนั้นยังประกอบด้วยรายการแนว Know How สำหรับครอบครัว เช่น รายการ “Food Work” รายการ “ดูให้รู้” ที่นำกลยุทธ์ Word of Mouth และการ Content Strategy บนสื่อ Social Media รวมทั้งรายการสาระบันเทิงในรูปแบบที่สมัย ในแบบ Family Matter SITCOM
	1.8  เวลา 20.15 - 01.30 น. : จำนวน  494 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ปี และครอบครัว
	แนวคิด :
	เวลาตั้งแต่ 20.15 น. เป็นต้นไปเป็นช่วงเวลา Primetime ของสื่อโทรทัศน์ กลยุทธ์ที่ใช้กันทั่วไปใน Free TV. เกือบทั้งหมดแย่งชิงผู้ชมโดยใช้รายการ Drama Series เป็นกลยุทธ์หลัก เนื่องจากเป็นรูปแบบที่มีความ บันเทิง จนสามารถ Form พฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์ของผู้ช...
	แม้ว่าไทยพีบีเอส เลือกใช้กลยุทธ์การเสนอรายการสาระบันเทิงช่วง Primetime  โดยใช้พฤติกรรมความ คุ้นชินของผู้ชมส่วนมากในช่วงเวลา Primetime ที่ยังติดรูปแบบและวิธีการนำเสนอชองละครหลังข่าว เพื่อเป็น ตัวกำหนดรูปแบบรายการ แต่ไทยพีบีเอส มุ่งนำเสนอละครหรือซีรีส์ท...
	วันเสาร์ เวลา 21.15 น. ถึง 22.15 น. เป็นรายการสารประโยชน์ และสาระบันเทิง เช่น รายการ สารคดีไทยพีบีเอส รายการสารคดีคุณภาพสูงผลิตในประเทศ รายการ “พื้นที่ชีวิต” รายการ “เมืองเรืองแสง” ฯลฯ
	วันเสาร์ ช่วงเวลา 22.15 น. ถึง 00.15 น. ช่วงเวลา Late Night Primetime  เสนอรายการ Feature Film ภาพยนตร์ที่มีคุณค่า และภาพยนตร์สารคดีทางเลือก โดยจัดเป็น Theme ที่ สอดคล้องกับช่วงเวลาในอารมณ์ต่างๆ ตามวาระสำคัญตามปฏิทิน
	วันอาทิตย์ เวลา 21.15 น. ถึง 23.15 น. ไทยพีบีเอส เคยใช้กลยุทธ์สร้างฐาน การรับรู้ผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย ทางเลือก ผู้ชมกลุ่มที่ไม่เลือกชมรายการละครหลังข่าว มักจะเลือกรายการที่มีความแตกต่าง และมีเนื้อหาที่ค่อน ข้างมีสาระ แต่รูปแบบการนำเสนอและวิธีเล่าเรื่องต้...
	วันอาทิตย์ เวลา 23.15 น. ถึง 00.15 น. มีแนวโน้มว่าพฤติกรรมการรับสื่อของกลุ่ม Generation ME มีช่วงเวลาค่อนข้างดึกมากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายในเขตเมืองมีพฤติกรรมการนอนดึกมากกว่ากลุ่ม นอกเขต เมือง รายการที่เจาะกลุ่มเป้าหมาย Generation ME มีแนวโน้มที่จะ...
	2.  วันจันทร์ ถึงวันศุกร์   ระหว่าง เวลา 05.00 - 02.00 น.
	2.1  เวลา 05.00 - 06.00 น.  จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 50+ 60+
	แนวคิด :
	เวลา 05.00 น. ถึง 05.45 น. เป็นช่วงเวลาที่เชิญชวนให้ ผู้รักสุขภาพตื่นขึ้นด้วยความสดใส รับวันใหม่ ด้วยรายการที่เชิญชวนมาออกกำลังกายอย่างถูกวิธี
	เวลา 05.45 น. ถึง 06.00 น. รายการ Thai PBS Kids Morning
	2.2  เวลา 16.00 น. ถึง 16.30 น.  จำนวน 130 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก : เด็กปฐมวัย (อายุ 7+)
	แนวคิด :    หลากหลายรูปแบบในการนำเสนอตามกรอบยุทธศาสตร์เนื้อหาเพื่อการเรียนรู้และพัฒนาสำหรับเด็กปฐมวัยอายุ 7-12 ปี โดยเน้น “การเล่นและเรียนรู้ด้วยสาระบันเทิง” ได้แก่ รายการ Thai PBS Kids
	2.3  เวลา 18.00 น. ถึง 19.00 น. :  จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ปี และครอบครัว
	แนวคิด : รายการสารคดีคุณภาพสูงทั้งด้านเนื้อหาและการผลิตที่ให้ข้อมูล ความรู้ แนวคิด วิทยาการสาขาต่างๆที่ส่งเสริมการเรียนรู้สำหรับเด็กและครอบครัว  ได้แก่  รายการสารคดีท่องโลกกว้าง
	2.4  เวลา 22.30 น. ถึง 23.30 น. : จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+
	แนวคิด :
	กลุ่มรายการสารประโยชน์ สารคดีตามแผนยุทธศาสตร์ เช่น สารคดีไทยและต่างประเทศ  รายการจากการร่วมผลิตกับหน่วยงานที่มีเป้าหมายยุทธศาสตร์ร่วมกัน  รายการเพื่อการปฏิรูปประเทศไทย
	3. รายการพิเศษในวันหยุดวาระต่างๆ
	แนวคิด :
	สำนักรายการดำเนินการผลิตและจัดหารายการ เพื่อออกอากาศในวันหยุดราชการนักขัตฤกษ์ โดยมีรายการ ที่ผลิตใหม่ตามวาระ หรือการออกอากาศซ้ำ โดยคัดสรรเนื้อหาที่มีความเหมาะสมและเพื่อความคุ้มค่า  เช่น รายการ สำหรับครอบครัวและเด็ก  รายการสาระบันเทิง สารประโยชน์ไทยแล...
	3.1 แผนการจัดทำรายการวันหยุดนักขัตฤกษ์ รองรับการออกอากาศ ตั้งแต่ 05.00 – 15.00 น. ได้แก่
	รายการ “ไทยพีบีเอสคิดส์ วันหยุด”    รายการ “ไทยเธียเตอร์วันหยุด” รายการสารคดีต่างประเทศ
	รายการเที่ยวไทยไม่ตกยุค ฯลฯ  โดยมีผู้ชมเป้าหมายหลัก คือ  เด็กก่อนวัยเรียน (อายุ 3+) เด็กปฐมวัย (7+)  ครอบครัว ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+
	3.2  แผนการจัดทำรายการในช่วงโอกาสสำคัญทางศาสนา ได้แก่ รายการพิเศษในช่วงเทศกาลถือศีลอด  (เดือนรอมฎอน ศาสนาอิสลาม) และรายการพิเศษช่วงเข้าพรรษา ได้แก่  รายการ “ทางนำชีวิต” โดย  มีกลุ่มผู้ชมเป้าหมายหลัก คือ  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+
	3.แผนจัดทำข่าวและรายการภาคพลเมือง
	ผู้รับผิดชอบ  สำนักเครือข่ายสื่อสาธารณะ
	4. แผนจัดทำเนื้อหาทางสื่อออนไลน์ และวิทยุออนไลน์
	ผู้รับผิดชอบ ศูนย์พัฒนาสื่อใหม่
	ในยุคข้อมูลข่าวสาร สื่อใหม่ (New Media) ที่มีการหลอมรวมเทคโนโลยี เช่น สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) สร้างให้เกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในหลาย ๆ ด้านของผู้ชม ทั้งรูปแบบการรับรู้ ช่องทางการเสพข้อมูล ลักษณะของเนื้อหาหรือข่าวสาร  การมีส่วนร่วม แสดงความคิ...
	1. สื่อเว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์
	“Stay Connected เชื่อมโยงถึงกัน ทุกที่..ทุกเวลา” สโลแกนของบริการสื่อใหม่ ที่สะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาช่องทางการเข้าถึงเนื้อหาขององค์กรได้อย่างสะดวก รวดเร็ว
	 Social TV : สร้างแอพพลิเคชั่นจอที่สอง (Second Screen) ที่มีฟังก์ชั่นเติมเต็มการนำเสนอเนื้อหารายการ และเป็นช่องทางการหลอมรวมสื่อใหม่กับโทรทัศน์ โดยมีอย่างน้อย 5 รายการในปี 2558 ที่จะพัฒนาเป็นรูปแบบ Social TV
	 Digital Display : ผลิตเนื้อหาข่าว, รายการและข่าวสาร สารประโยชน์เผยแพร่ในจออิเล็กทรอนิคส์ในสถานที่สาธารณะ อย่างน้อย 3 แห่งในจุดสำคัญ โดยเน้นสัดส่วนของเนื้อหาข่าวเป็นหลัก
	 Responsive Web Design : เนื้อหาที่นำเสนอทางเว็บไซต์ สามารถรองรับกับทุกการแสดงผลของอุปกรณ์ในขนาดที่แตกต่างกัน และปริมาณที่เหมาะสมกับแต่ละประเภทอุปกรณ์
	ยุทธศาสตร์ด้านเนื้อหาบนสื่อใหม่
	 เนื้อหาจากช่องทางสื่อหลัก (โทรทัศน์) ได้แก่ ข่าว รายการ กิจกรรมและข้อมูลองค์กร บริการชมย้อนหลัง ฯลฯ จะมีการคัดเนื้อหาจากสื่อหลักที่เป็นประเด็นสำคัญ อยู่ในความสนใจ นำมาเผยแพร่พร้อมปรับรูปแบบการนำเสนอให้ชวนติดตาม ผสมผสานกับหลักการตลาดคอนเท้นส์มากขึ้น ...
	 เนื้อหาผลิตเฉพาะช่องทางสื่อใหม่ ได้แก่ เกร็ดความรู้ สาระวันสำคัญ หรือเกร็ดข้อมูลจากเนื้อหาข่าวและรายการ อัลบั้มภาพ Infographic เป็นต้น ซึ่งจะเป็นส่วนเติมเต็มและสร้างอรรถรสที่หลากหลายให้กับคอนเท้นส์ที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการจัดทำรูปแบบมัลติมีเดีย...
	 แบ่งสัดส่วนประเภทของคอนเท้นส์อย่างเหมาะสมและแตกต่างในแต่ละประเภทลักษณะของสื่อสังคมออนไลน์  อาทิ เฟซบุ๊ค นำเสนอข่าวร้อยละ 40  รายการร้อยละ 40 ไลฟ์สไตล์ ข้อมูลความรู้ร้อยละ 10  การปฏิสัมพันธ์และกิจกรรมร้อยละ 10  เป็นต้น
	 สร้างคอนเท้นส์แคมเปญ ที่สอดคล้องกับประเด็นของยุทธศาสตร์หลักขององค์การฯ (Thematic Programming) ทั้งในเชิงองค์ความรู้ การมีส่วนร่วม การต่อยอดนำไปสู่ภาพใหญ่ของสื่อหลัก
	 ผลิตเนื้อหาพิเศษเพิ่มเติม (Exclusive Content) ที่นอกเหนือจากการนำเสนอทางสื่อโทรทัศน์ และนำเสนอเป็นกิจกรรมให้หลอมรวมระหว่างสื่อใหม่กับสื่อโทรทัศน์ พร้อมทำแคมเปญให้ผู้ชมได้มีส่วนร่วมกับรายการ สร้างปฏิสัมพันธ์ผ่านการแสดงความคิดเห็น  ตอบคำถาม แบบสำรวจ โ...
	 สร้างแคมเปญกิจกรรมใหญ่ทางสื่อใหม่ ไตรมาสละ 1 ครั้ง ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์รายการและข่าว หรือเทศกาลที่สำคัญตามแต่ละช่วงเวลา เพื่อสร้างการจดจำและขยายฐานผู้ชมให้เป็นที่รู้จักเพิ่มขึ้น รวมถึงเพิ่มความนิยมในสื่อใหม่ขององค์กร
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	ในส่วนของรายการที่ผลิตเอง  ยังคงเป็นรายการที่เป็นไปตามนโยบายและกรอบของแผนจัดทำรายการของไทยพีบีเอส
	 สัดส่วนการผลิตข่าว ให้ความสำคัญกับข่าว  ด้านคุณภาพชีวิต  การศึกษา การเกษตร วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อมและเยาวชน
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	 ขยายจำนวนสถานีวิทยุชุมชน วิทยุคลื่นหลักในต่างจังหวัด ให้มีการเชื่อมโยงและนำรายการวิทยุไทยพีบีเอสไปออกอากาศในรูปแบบสดและย้อนหลังมากขึ้น โดยเฉพาะหน่วยงานหรือองค์กรเพื่อสาธารณะ เช่น ห้องสมุดเสียง  มูลนิธิคนตาบอด  โรงพยาบาล หรือสถานสงเคราะห์ เป็นต้น
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