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	แผนการจัดทำรายการ
	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย (ส.ส.ท.)
	ประจำปี พุทธศักราช 2558
	หลักการและเหตุผล
	องค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทย (ส.ส.ท.)  มีพันธกิจในการผลิตรายการและข่าวสาร สารประโยชน์ทางด้านการศึกษา และสาระบันเทิง ที่มีสัดส่วนอย่างเหมาะสม มีคุณภาพและมาตรฐานตามข้อบังคับด้านจริยธรรมขององค์การ เพื่อเผยแพร่ผ่านสื่อทุกแขนง โดยยึดถือ...
	เพื่อสนับสนุนการดำเนินงานดังกล่าว ส.ส.ท. ได้จัดทำแผนการจัดทำรายการประจำปี 2558  เป็นแนวทางในการผลิต จัดหารายการ ด้านข่าวสาร สารประโยชน์ และสาระบันเทิง ที่ให้บริการบนช่องทางสื่อของ ส.ส.ท. ประกอบด้วย  โทรทัศน์ รวมถึงสื่อใหม่ต่างๆ และสื่อออนไลน์ซึ่งครอบค...
	คณะกรรมการบริหาร ส.ส.ท. เป็นผู้จัดทำแผนการจัดทำรายการประจำปี ฉบับนี้ขึ้น ภายใต้รูปแบบของคณะกรรมการแผนยุทธศาสตร์ข่าวและรายการ โดยการระดมความคิดเห็นของหน่วยปฏิบัติงานทุกส่วนใน ส.ส.ท. และออกแบบให้มีความสัมพันธ์เชื่อมโยงข้อมูลกรอบแนวคิดและแนวทางการปฏิบัติ...
	แผนการจัดทำรายการประจำปี 2558 ยังได้วิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นจากสภาผู้ชมและผู้ฟังรายการ ตัวแทนกลุ่มภาคประชาชนและผู้เชี่ยวชาญด้านต่างๆ ตลอดจนผู้ชมผู้ฟังทั่วไปที่สะท้อนความคิดเห็นเพื่อพัฒนาการผลิต เผยแพร่ และการให้บริการของไทยพีบีเอส  โดยสรุปสาระสำคัญ ...
	เพิ่มช่องทางการเข้าถึงและขยายฐานผู้ชมผู้ฟังในทุกกลุ่มโดยเฉพาะกลุ่มเยาวชน และคนรุ่นใหม่  พัฒนาการใช้สื่อใหม่เชื่อมโยงผู้ชมผู้ฟังรายการผ่านช่องทางอันหลากหลาย และมีผังรายการเป็นที่จดจำ มีการพัฒนาความลึกและความรอบด้านของข่าว มีความถูกต้อง รวดเร็ว โดยระมัด...
	เป้าหมาย
	จากแนวนโยบายและแผนบริหารกิจการของ ส.ส.ท. จึงได้กำหนดเป้าหมายของแผนจัดทำรายการประจำปี 2558 ดังนี้
	1. ความนิยมในกลุ่มรายการข่าวเป็นอันดับ 1  ของทีวีสาธารณะที่ได้รับความเชื่อถือและไว้วางใจ เป็นที่ยอมรับจากผู้ชมผู้ฟัง
	2. รักษาส่วนแบ่งการรับชมจากปี 2557 และมีจำนวนผู้ชมผู้ฟังทางสื่อออนไลน์และ Social Media เพิ่มขึ้นร้อยละ 30
	3. ข่าวและรายการที่ตอบสนองผู้ชมทุกกลุ่มทั้งคนด้อยโอกาสและคนพิการ
	4. ข่าวและรายการสื่อพลเมืองสะท้อนการยกระดับคุณภาพการมีส่วนร่วมของประชาชน
	5. ผังและรายการในวันเสาร์ – อาทิตย์ มีเนื้อหาตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมายเด็กและครอบครัว
	กลยุทธ์
	1. ขยายการมีส่วนร่วมของภาคพลเมืองในการผลิตข่าวและรายการ เพิ่มความสามารถในการสร้างสรรค์งานของผู้ผลิตภาคพลเมือง
	2. เปิดพื้นที่สร้างรายการรองรับผู้ชมผู้ฟังในภูมิภาคมากขึ้น
	3. สร้างการติดตามด้วยการกำหนดผังรายการในแต่ละวันอย่างต่อเนื่อง และวางผังรายการที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการรับชมที่เปลี่ยนแปลงไปตามรูปแบบการรับสื่อของผู้ชม ผู้ฟัง และการเกิดขึ้นของเทคโนโลยีการสื่อสารใหม่ๆ
	4. เข้าถึงกลุ่มผู้ชม ผู้ฟัง ในสื่อทุกช่องทางของ ส.ส.ท. (Multi Platforms)
	5. ยกระดับความร่วมมือกับองค์กรและหน่วยงานภาคส่วนต่างๆ ในการพัฒนาประเด็นสำคัญเพื่อประโยชน์สาธารณะ
	6. ให้น้ำหนักการผลิตข่าวและรายการสดมากขึ้น เชื่อมโยงกิจกรรมหน้าจอและหลังจอ
	ผลที่คาดหวัง
	1. ข่าวและรายการมีเอกลักษณ์สะท้อนความเป็นสื่อสาธารณะ
	2. ข่าวและรายการได้รับความนิยมในวงกว้างมากขึ้น
	3. รายการที่ผลิตโดยภาคพลเมืองและผู้ผลิตอิสระมีคุณภาพและได้รับการเผยแพร่อย่างต่อเนื่อง
	4. ข่าวและรายการที่นำเสนอผ่านสื่อดิจิทัล มีความโดดเด่นและได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น
	5. สามารถเพิ่มรายได้ให้กับ ส.ส.ท.
	การดำเนินงาน
	1. จัดหา  คัดสรร คัดกรอง สร้างสรรค์ ตามเกณฑ์คุณภาพของ ส.ส.ท.ทั้งในด้านเนื้อหาและความคิดสร้างสรรค์ในการนำเสนอ โดยยึดถือนโยบายและแนวปฏิบัติด้านจริยธรรมของคณะกรรมการนโยบาย และตามระเบียบปฏิบัติและหรือข้อกำหนดของ ส.ส.ท. ที่ประกาศไว้ต่อสาธารณะ
	2. ใช้กลไกการประเมินคุณภาพรายการของคณะกรรมการบริหารเป็นแนวทางในการคัดเลือกรายการ
	3. จัดกระบวนการผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานวิชาชีพ ศึกษานวัตกรรมในการผลิตรายการและการนำเสนอที่มีลักษณะเฉพาะของสื่อสาธารณะ
	4. เผยแพร่รายการด้วยเทคนิคที่ทันสมัย มีคุณภาพสูง เหมาะสมกับช่องทางสื่อ หรือใช้เทคนิคที่เหมาะสมเพื่อการรายงานข่าวที่รวดเร็วทันต่อเหตุการณ์
	5. จัดผังรายการโดยคำนึงถึงความเหมาะสมสำหรับผู้ชม ผู้ฟังและคำนึงถึงการเข้าถึงของผู้ชม ผู้ฟังที่หลากหลายและจำนวนมาก
	เนื้อหาหลักของข่าวและรายการ
	เนื้อหารายการที่ ส.ส.ท. ถือว่าเป็นประเด็นของการจัดทำข่าวและรายการประจำปีมีดังนี้
	1. ฐานทรัพยากร สิทธิชุมชน สิ่งแวดล้อม
	2. สังคมที่เป็นธรรม ประชาธิปไตยชุมชน การเมืองภาคพลเมือง สิทธิผู้บริโภค คอร์รัปชั่น
	3. ความรู้เท่าทันสื่อ การให้ความรู้และการศึกษาในวิทยาการสาขาต่างๆ
	4. ทักษะชีวิต  การดำรงชีวิต  การประกอบอาชีพ
	5. การสร้างความรู้ และความเคารพในความหลากหลายทางวัฒนธรรม ชาติพันธุ์  เพศสภาพ
	6. ศิลปวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์  สุนทรีย์และจินตนาการ
	7. การพัฒนาพลังทางสังคม เพื่อร่วมสร้างสังคมคุณภาพ คุณธรรม
	8. ให้ความรู้เท่าทันการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ การเมือง และวัฒนธรรมของโลกในเชิงลึก
	ประเด็นหลักสำคัญ(Thematic) ของข่าวและรายการ
	ปี 2558 ส.ส.ท.ได้กำหนดประเด็นหลักสำคัญ (Thematic) เพื่อนำเสนอและสร้างการตระหนักให้เกิดการเปลี่ยนแปลงสังคม  ดังนี้
	1. การต่อต้านการทุจริต และคอร์รัปชั่น
	2. การส่งเสริมประชาธิปไตยและการมีส่วนร่วม
	3. ประชาคมอาเซียน
	4. ปัญหาสิ่งแวดล้อมและภัยพิบัติ
	5. การสร้างสันติภาพภาคใต้
	6. ปฏิรูป
	รายละเอียดแผนการจัดทำรายการประจำปี
	แผนการจัดทำรายการประจำปีจัดทำขึ้นตามแนวคิดการเตรียมออกอากาศ 2 ช่อง คือช่องข่าว และช่องเด็ก ครอบครัว ซึ่งจะเริ่มภายในปี 2559
	ในปี 2558 มีการวางผังข่าวแยกจากผังรายการเพื่อเด็กและครอบครัว  มุ่งเป้าเพื่อสร้างการรับรู้กับสังคม ให้ไทยพีบีเอสเป็น “สถานีข่าว” กำหนดสัดส่วนการออกอากาศหน้าจอ ประกอบด้วย ข่าวไม่ต่ำกว่าร้อยละ 55  สัดส่วนรายการไม่ต่ำกว่าร้อยละ 35 และสัดส่วนรายการสื่อภาคพ...
	รูปแบบการนำเสนอแบ่งตามช่องทางการเผยแพร่ผ่านสื่อของ ส.ส.ท. อันได้แก่สื่อโทรทัศน์ และสื่อออนไลน์ที่ประกอบด้วย เว็บไซต์ เว็บทีวี สื่อสังคมออนไลน์ และ วิทยุออนไลน์ จึงประกอบด้วยแผนการผลิตด้านต่างๆดังนี้
	1.แผนจัดทำข่าว และรายการข่าว รับผิดชอบ โดยสำนักข่าว
	3.แผนจัดทำข่าวและรายการภาคพลเมือง รับผิดชอบโดยสำนักเครือข่ายสื่อสาธารณะ
	4.แผนจัดทำข่าวและรายการทางสื่อออนไลน์ วิทยุออนไลน์ และ เว็บทีวี รับผิดชอบโดยศูนย์พัฒนาสื่อใหม่
	1.แผนจัดทำข่าว และรายการข่าว
	ผู้รับผิดชอบ สำนักข่าว
	หลักการและเหตุผล
	ด้วยกลยุทธ์ในการสร้างการจดจำผังรายการ “ครอบครัวไทยพีบีเอส”  ในวันเสาร์  อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ สำนักรายการจึงได้วางกลยุทธ์ในการพัฒนาเนื้อหา การนำเสนอและการสร้างการมีส่วนร่วมกับผู้ชมด้วยรายการสารประโยชน์และสาระบันเทิงไม่น้อยกว่าร้อยละ 350F  โดยผล...
	รายการที่ผลิต จัดหา และเผยแพร่
	 เวลา 05.00 - 05.45 น.และเวลา 05.45-06.00 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์  รายการ “วันใหม่กับไทยพีบีเอส” เป็นรายการออกกำลังกายและสาระบันเทิงส่งเสริมการเรียนรู้ของเด็ก จำนวน ปีละ  260  ชั่วโมง ( 5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 16.00 – 16.30 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการ “ThaiPBS Kids”  จำนวน ปีละ 130 ชั่วโมง  (2.30  ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 18.00 - 19.00 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการ “สารคดีท่องโลกกว้าง”  จำนวน ปีละ 260 ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	 เวลา 22.30 - 23.30 น. วันจันทร์ ถึงวันศุกร์ รายการสารประโยชน์ทั้งในและต่างประเทศ จำนวน ปีละ 260 ชั่วโมง (5 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)  เป็นช่วงเวลารายการสารคดี และ/หรือรายการด้านปฏิรูป
	 เวลา 00.00-01.00 น. จันทร์ ถึงศุกร์  รายการสารคดีต่างประเทศ จำนวน ปีละ 260 ชม  (5 ชั่วโมงต่อสัปดาห์)
	 เวลา 05.00 น.- 02.00 น. วันเสาร์ และวันอาทิตย์   รายการสารประโยชน์ สาระบันเทิงทั้งในและต่างประเทศ  (52.30 ชั่วโมง ต่อสัปดาห์)
	แผนการจัดทำรายการ
	1. วันเสาร์ และอาทิตย์  เวลา  05.00 - 02.00 น.
	1.1 เวลา 05.00 น. ถึง 06.00 น.  จำนวน 104 ชั่วโมงต่อปี
	แนวคิด :
	บรรยากาศสดใสรับวันใหม่ด้วยความรู้สึกเบิกบาน เวลาแห่งการสร้างเสริมสุขภาวะทั้งกายและใจ เพื่อผู้ รักสุขภาพอายุ 50 ปีขึ้นไป  ให้ความรู้สึกกระฉับกระเฉง ในบรรยากาศที่เหมาะสม  กับการเคลื่อนไหว อย่างมีชิวิตชีวา (Energetic Programs) รายการ"ลุยไม่รู้โรย" และราย...
	นอกจากนั้นยังใช้เวลาออกอากาศช่วงนี้สร้างชุมชนของผู้รักสุขภาพ และชุมชนผู้สูงอายุที่ใฝ่หาสุขภาวะ ที่เหมาะสม รวมทั้งสร้าง Brand ให้เป็นที่ยอมรับ  โดยการกำหนดตำแหน่งการรับรู้ (Brand Position) เป็น “ชุมชนสุขภาพดี” หรือ Healthy Community on TV. & Social Med...
	1.2  เวลา 06.00 น. ถึง 09.00 น.  จำนวน 312 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	เพื่อการพัฒนาเด็กก่อนวัยเรียน (อายุ 3-7 ปี) โดยมีโทนของการนำเสนอแบบ “กึ่งเรียนกึ่งเล่น” เพื่อการพัฒนาร่างกาย และจิตใจ (ยุทธศาสตร์ด้านเนื้อหาสำหรับการผลิต รายการเด็ก ก่อนวัยเรียน ที่สำนักรายการ พัฒนาร่วมกับ เครือข่ายครอบครัวและ สสส. ปี 2554)  1F  การนำ...
	1.3  เวลา 09.00 น. ถึง 11.00 น.   จำนวน  199.20 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	เป็นไปตามกรอบยุทธศาสตร์เนื้อหาเพื่อการเรียนรู้และพัฒนาสำหรับเด็กปฐมวัยอายุ 7-12 ปี โดยเน้น “การเล่นและเรียนรู้ด้วยสาระบันเทิง” รายการอยู่บนแนวคิดการสร้างความต่อเนื่องในการรับชม ให้มีความรู้สึกเป็นรายการเดียว ตลอด 2 ชั่วโมง โดยมีเนื้อหาและรูปแบบการนำเส...
	วันอาทิตย์ เป็นรายการ “ไทยพีบีเอสคิดส์ วันอาทิตย์” รายการผลิตออกอากาศสดบนแนวคิด “คิดส์คลับ” หรือ สนามเด็กเล่น ที่เปิดโอกาสให้เด็กๆและสมาชิกสโมสรไทยพีบีเอสคิดส์คลับ ได้มีโอกาสเข้าร่วมสนุกและ รับชมการแพร่ภาพและเป็นผู้ร่วมออกอากาศสดในรายการสร้างแบรนด์ไทย...
	1.4 เวลา 11.00 น. ถึง 12.00 น. :  จำนวน 104 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ช่วงเวลาสำหรับกลุ่มผู้ชมกลุ่มใหม่ได้แก่กลุ่มเยาวชน อายุระหว่าง 13 ถึง 17 หรือที่เรียกกันว่ากลุ่มคนรุ่น Generation ME ซึ่งไม่เคยเป็นกลุ่มเป้าหมายหลัก ของ ไทยพีบีเอสมาก่อน ช่วงเวลานี้มีความต่อเนื่องจากเด็กก่อน วัยเรียน-เด็กปฐมวัย เป็นการรองรับกลุ่ม ผู้ช...
	รายการที่เสนออยู่บนแนวคิดของ “My Space” เปิดโอกาสให้คนรุ่น ME ผลิต Content เพื่อใช้รายการ เป็นช่องทางในการนำเสนอความคิด หรือ "ปล่อยของ" และเสนอข้อมูลที่ช่วยให้เข้าใจคนรุ่น Generation ME มากขึ้น โดยอาจสร้างแผนรณรงค์ที่เชื่อมโยงกับสื่อใหม่ และ Social Me...
	1.5 เวลา 13.00 น. ถึง 14.00 น.  จำนวน 104 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ซีรีส์ต่างประเทศ ออกอากาศเพื่อความคุ้มค่าในการใช้ลิขสิทธิ์และสร้างการจดจำในการรับชม 2 เวลา
	ไทยพีบีเอสมุ่งสร้างฐานผู้ชมนอกเขตกรุงเทพมหานคร และนอกเขตเทศบาลเมืองเพิ่มมากขึ้น เนื่องจาก พฤติกรรมและรูปแบบการเข้าถึงสื่อที่เปลี่ยนไป ทำให้กลุ่มผู้ชมที่อดีตเคยถูกเรียกขานว่าเป็นพื้นที่ชนบท(Rural) กลายเป็นเมือง หรือมีพฤติกรรมเป็นเมืองมากขึ้น(Ru-ban) ปร...
	รายการในช่วงเวลานี้เน้นสร้างจุดเชื่อมโยง (Sweet Point) ระหว่างไทยพีบีเอสกับผู้ชม กลุ่มภูมิภาค และ ชนบทสมัยใหม่  ซึ่งในช่วงเวลา ตั้งแต่ 13.00 น. ในวันหยุดเสาร์และอาทิตย์ มีพฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์ อยู่ที่บ้าน มากกว่ากลุ่มผู้ชมในเทศบาลและเขตเมือง  รายกา...
	1.6  เวลา 14.00 น. ถึง 17.00 น.  จำนวน 303.20 ชั่วโมง ต่อปี
	แนวคิด :
	ช่วงเวลาต่อเนื่องจากช่วงเวลา 14.00 น. วันเสาร์ และอาทิตย์ ถึงเวลา 17.00 น. ยังคงเน้น แนวคิด Mood & Tone เพื่อตอบสนองกลุ่มเป้าหมายทุกกลุ่ม ครอบครัว นอกเขตเทศบาล และชุมชนต่อเนื่องจากช่วงเวลา 13.00 น. โดยเป็นกลุ่มรายการแนวสาระบันเทิงที่สร้างสรรค์ รูปแบบก...
	ช่วงเวลา 14.00 น. ถึง 15.30 น. วันอาทิตย์ เป็นช่วงเวลา รายการกีฬา และการถ่ายทอดสดการ แข่งขันกีฬาสำคัญๆ และรายการกีฬาที่เป็น Sport Event ของ ไทยพีบีเอส และมีรูปแบบสอดคล้องกับกิจกรรม ของครอบครัว
	1.7  เวลา 17.05 น. ถึง 19.00 น. จำนวน 199.20 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ครอบครัว ชาย และหญิง อายุ 29+ 39+ 50+ 60+
	แนวคิด :
	แนวคิดรายการในช่วงเวลานี้ เป็นการสร้างความต่อเนื่องของ Mood and Tone รายการที่ ต่อเนื่องมาจาก ช่วงเวลาระหว่าง 16.00 น. ถึง 17.00 น. เน้นแนวคิดลักษณะรายการที่มีความบันเทิง(สาระบันเทิง)มากขึ้น และออกแบบให้มีรูปแบบและวิธีการนำเสนอที่ทันสมัย เนื้อหาของ Fa...
	ออกแบบให้เป็นรายการ Flagship ของไทยพีบีเอส ได้แก่รายการ “โฮมรูม-ครอบครัวหรรษา” ซึ่งเป็น รายการออกอากาศสด ทำหน้าที่เป็น “Thai PBS Family Club” เชื่อมโยงรายการแบบ Trans-Media และ กิจกรรมรณรงค์ภายใต้แผนรณรงค์ “ดูทีวีกับลูก” (ที่ดำเนินการมาอย่างต่อเนื่องต...
	นอกจากนั้นยังประกอบด้วยรายการแนว Know How สำหรับครอบครัว เช่น รายการ “Food Work” รายการ “ดูให้รู้” ที่นำกลยุทธ์ Word of Mouth และการ Content Strategy บนสื่อ Social Media รวมทั้งรายการสาระบันเทิงในรูปแบบที่สมัย ในแบบ Family Matter SITCOM
	1.8  เวลา 20.15 - 01.30 น. : จำนวน  494 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ปี และครอบครัว
	แนวคิด :
	เวลาตั้งแต่ 20.15 น. เป็นต้นไปเป็นช่วงเวลา Primetime ของสื่อโทรทัศน์ กลยุทธ์ที่ใช้กันทั่วไปใน Free TV. เกือบทั้งหมดแย่งชิงผู้ชมโดยใช้รายการ Drama Series เป็นกลยุทธ์หลัก เนื่องจากเป็นรูปแบบที่มีความ บันเทิง จนสามารถ Form พฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์ของผู้ช...
	แม้ว่าไทยพีบีเอส เลือกใช้กลยุทธ์การเสนอรายการสาระบันเทิงช่วง Primetime  โดยใช้พฤติกรรมความ คุ้นชินของผู้ชมส่วนมากในช่วงเวลา Primetime ที่ยังติดรูปแบบและวิธีการนำเสนอชองละครหลังข่าว เพื่อเป็น ตัวกำหนดรูปแบบรายการ แต่ไทยพีบีเอส มุ่งนำเสนอละครหรือซีรีส์ท...
	วันเสาร์ เวลา 21.15 น. ถึง 22.15 น. เป็นรายการสารประโยชน์ และสาระบันเทิง เช่น รายการ สารคดีไทยพีบีเอส รายการสารคดีคุณภาพสูงผลิตในประเทศ รายการ “พื้นที่ชีวิต” รายการ “เมืองเรืองแสง” ฯลฯ
	วันเสาร์ ช่วงเวลา 22.15 น. ถึง 00.15 น. ช่วงเวลา Late Night Primetime  เสนอรายการ Feature Film ภาพยนตร์ที่มีคุณค่า และภาพยนตร์สารคดีทางเลือก โดยจัดเป็น Theme ที่ สอดคล้องกับช่วงเวลาในอารมณ์ต่างๆ ตามวาระสำคัญตามปฏิทิน
	วันอาทิตย์ เวลา 21.15 น. ถึง 23.15 น. ไทยพีบีเอส เคยใช้กลยุทธ์สร้างฐาน การรับรู้ผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย ทางเลือก ผู้ชมกลุ่มที่ไม่เลือกชมรายการละครหลังข่าว มักจะเลือกรายการที่มีความแตกต่าง และมีเนื้อหาที่ค่อน ข้างมีสาระ แต่รูปแบบการนำเสนอและวิธีเล่าเรื่องต้...
	วันอาทิตย์ เวลา 23.15 น. ถึง 00.15 น. มีแนวโน้มว่าพฤติกรรมการรับสื่อของกลุ่ม Generation ME มีช่วงเวลาค่อนข้างดึกมากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายในเขตเมืองมีพฤติกรรมการนอนดึกมากกว่ากลุ่ม นอกเขต เมือง รายการที่เจาะกลุ่มเป้าหมาย Generation ME มีแนวโน้มที่จะ...
	2.  วันจันทร์ ถึงวันศุกร์   ระหว่าง เวลา 05.00 - 02.00 น.
	2.1  เวลา 05.00 - 06.00 น.  จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 50+ 60+
	แนวคิด :
	เวลา 05.00 น. ถึง 05.45 น. เป็นช่วงเวลาที่เชิญชวนให้ ผู้รักสุขภาพตื่นขึ้นด้วยความสดใส รับวันใหม่ ด้วยรายการที่เชิญชวนมาออกกำลังกายอย่างถูกวิธี
	เวลา 05.45 น. ถึง 06.00 น. รายการ Thai PBS Kids Morning
	2.2  เวลา 16.00 น. ถึง 16.30 น.  จำนวน 130 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก : เด็กปฐมวัย (อายุ 7+)
	แนวคิด :    หลากหลายรูปแบบในการนำเสนอตามกรอบยุทธศาสตร์เนื้อหาเพื่อการเรียนรู้และพัฒนาสำหรับเด็กปฐมวัยอายุ 7-12 ปี โดยเน้น “การเล่นและเรียนรู้ด้วยสาระบันเทิง” ได้แก่ รายการ Thai PBS Kids
	2.3  เวลา 18.00 น. ถึง 19.00 น. :  จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+   เยาวชนอายุ 12-17 ปี และครอบครัว
	แนวคิด : รายการสารคดีคุณภาพสูงทั้งด้านเนื้อหาและการผลิตที่ให้ข้อมูล ความรู้ แนวคิด วิทยาการสาขาต่างๆที่ส่งเสริมการเรียนรู้สำหรับเด็กและครอบครัว  ได้แก่  รายการสารคดีท่องโลกกว้าง
	2.4  เวลา 22.30 น. ถึง 23.30 น. : จำนวน 260 ชั่วโมง ต่อปี
	ผู้ชมเป้าหมายหลัก :  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+
	แนวคิด :
	กลุ่มรายการสารประโยชน์ สารคดีตามแผนยุทธศาสตร์ เช่น สารคดีไทยและต่างประเทศ  รายการจากการร่วมผลิตกับหน่วยงานที่มีเป้าหมายยุทธศาสตร์ร่วมกัน  รายการเพื่อการปฏิรูปประเทศไทย
	3. รายการพิเศษในวันหยุดวาระต่างๆ
	แนวคิด :
	สำนักรายการดำเนินการผลิตและจัดหารายการ เพื่อออกอากาศในวันหยุดราชการนักขัตฤกษ์ โดยมีรายการ ที่ผลิตใหม่ตามวาระ หรือการออกอากาศซ้ำ โดยคัดสรรเนื้อหาที่มีความเหมาะสมและเพื่อความคุ้มค่า  เช่น รายการ สำหรับครอบครัวและเด็ก  รายการสาระบันเทิง สารประโยชน์ไทยแล...
	3.1 แผนการจัดทำรายการวันหยุดนักขัตฤกษ์ รองรับการออกอากาศ ตั้งแต่ 05.00 – 15.00 น. ได้แก่
	รายการ “ไทยพีบีเอสคิดส์ วันหยุด”    รายการ “ไทยเธียเตอร์วันหยุด” รายการสารคดีต่างประเทศ
	รายการเที่ยวไทยไม่ตกยุค ฯลฯ  โดยมีผู้ชมเป้าหมายหลัก คือ  เด็กก่อนวัยเรียน (อายุ 3+) เด็กปฐมวัย (7+)  ครอบครัว ชาย และหญิง 29+ 39+ 50+ 60+
	3.2  แผนการจัดทำรายการในช่วงโอกาสสำคัญทางศาสนา ได้แก่ รายการพิเศษในช่วงเทศกาลถือศีลอด  (เดือนรอมฎอน ศาสนาอิสลาม) และรายการพิเศษช่วงเข้าพรรษา ได้แก่  รายการ “ทางนำชีวิต” โดย  มีกลุ่มผู้ชมเป้าหมายหลัก คือ  ชาย และหญิง 39+ 50+ 60+
	3.แผนจัดทำข่าวและรายการภาคพลเมือง
	ผู้รับผิดชอบ  สำนักเครือข่ายสื่อสาธารณะ
	4. แผนจัดทำเนื้อหาทางสื่อออนไลน์ และวิทยุออนไลน์
	ผู้รับผิดชอบ ศูนย์พัฒนาสื่อใหม่
	ในยุคข้อมูลข่าวสาร สื่อใหม่ (New Media) ที่มีการหลอมรวมเทคโนโลยี เช่น สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) สร้างให้เกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในหลาย ๆ ด้านของผู้ชม ทั้งรูปแบบการรับรู้ ช่องทางการเสพข้อมูล ลักษณะของเนื้อหาหรือข่าวสาร  การมีส่วนร่วม แสดงความคิ...
	1. สื่อเว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์
	“Stay Connected เชื่อมโยงถึงกัน ทุกที่..ทุกเวลา” สโลแกนของบริการสื่อใหม่ ที่สะท้อนให้เห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาช่องทางการเข้าถึงเนื้อหาขององค์กรได้อย่างสะดวก รวดเร็ว
	 Social TV : สร้างแอพพลิเคชั่นจอที่สอง (Second Screen) ที่มีฟังก์ชั่นเติมเต็มการนำเสนอเนื้อหารายการ และเป็นช่องทางการหลอมรวมสื่อใหม่กับโทรทัศน์ โดยมีอย่างน้อย 5 รายการในปี 2558 ที่จะพัฒนาเป็นรูปแบบ Social TV
	 Digital Display : ผลิตเนื้อหาข่าว, รายการและข่าวสาร สารประโยชน์เผยแพร่ในจออิเล็กทรอนิคส์ในสถานที่สาธารณะ อย่างน้อย 3 แห่งในจุดสำคัญ โดยเน้นสัดส่วนของเนื้อหาข่าวเป็นหลัก
	 Responsive Web Design : เนื้อหาที่นำเสนอทางเว็บไซต์ สามารถรองรับกับทุกการแสดงผลของอุปกรณ์ในขนาดที่แตกต่างกัน และปริมาณที่เหมาะสมกับแต่ละประเภทอุปกรณ์
	ยุทธศาสตร์ด้านเนื้อหาบนสื่อใหม่
	 เนื้อหาจากช่องทางสื่อหลัก (โทรทัศน์) ได้แก่ ข่าว รายการ กิจกรรมและข้อมูลองค์กร บริการชมย้อนหลัง ฯลฯ จะมีการคัดเนื้อหาจากสื่อหลักที่เป็นประเด็นสำคัญ อยู่ในความสนใจ นำมาเผยแพร่พร้อมปรับรูปแบบการนำเสนอให้ชวนติดตาม ผสมผสานกับหลักการตลาดคอนเท้นส์มากขึ้น ...
	 เนื้อหาผลิตเฉพาะช่องทางสื่อใหม่ ได้แก่ เกร็ดความรู้ สาระวันสำคัญ หรือเกร็ดข้อมูลจากเนื้อหาข่าวและรายการ อัลบั้มภาพ Infographic เป็นต้น ซึ่งจะเป็นส่วนเติมเต็มและสร้างอรรถรสที่หลากหลายให้กับคอนเท้นส์ที่ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการจัดทำรูปแบบมัลติมีเดีย...
	 แบ่งสัดส่วนประเภทของคอนเท้นส์อย่างเหมาะสมและแตกต่างในแต่ละประเภทลักษณะของสื่อสังคมออนไลน์  อาทิ เฟซบุ๊ค นำเสนอข่าวร้อยละ 40  รายการร้อยละ 40 ไลฟ์สไตล์ ข้อมูลความรู้ร้อยละ 10  การปฏิสัมพันธ์และกิจกรรมร้อยละ 10  เป็นต้น
	 สร้างคอนเท้นส์แคมเปญ ที่สอดคล้องกับประเด็นของยุทธศาสตร์หลักขององค์การฯ (Thematic Programming) ทั้งในเชิงองค์ความรู้ การมีส่วนร่วม การต่อยอดนำไปสู่ภาพใหญ่ของสื่อหลัก
	 ผลิตเนื้อหาพิเศษเพิ่มเติม (Exclusive Content) ที่นอกเหนือจากการนำเสนอทางสื่อโทรทัศน์ และนำเสนอเป็นกิจกรรมให้หลอมรวมระหว่างสื่อใหม่กับสื่อโทรทัศน์ พร้อมทำแคมเปญให้ผู้ชมได้มีส่วนร่วมกับรายการ สร้างปฏิสัมพันธ์ผ่านการแสดงความคิดเห็น  ตอบคำถาม แบบสำรวจ โ...
	 สร้างแคมเปญกิจกรรมใหญ่ทางสื่อใหม่ ไตรมาสละ 1 ครั้ง ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์รายการและข่าว หรือเทศกาลที่สำคัญตามแต่ละช่วงเวลา เพื่อสร้างการจดจำและขยายฐานผู้ชมให้เป็นที่รู้จักเพิ่มขึ้น รวมถึงเพิ่มความนิยมในสื่อใหม่ขององค์กร
	2. สื่อวิทยุออนไลน์
	ยุทธศาสตร์เนื้อหารายการวิทยุ
	ในส่วนของรายการที่ผลิตเอง  ยังคงเป็นรายการที่เป็นไปตามนโยบายและกรอบของแผนจัดทำรายการของไทยพีบีเอส
	 สัดส่วนการผลิตข่าว ให้ความสำคัญกับข่าว  ด้านคุณภาพชีวิต  การศึกษา การเกษตร วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี สิ่งแวดล้อมและเยาวชน
	 สัดส่วนการผลิตรายการสาระประโยชน์
	 สัดส่วนการผลิตรายการสาระบันเทิง
	 ขยายจำนวนสถานีวิทยุชุมชน วิทยุคลื่นหลักในต่างจังหวัด ให้มีการเชื่อมโยงและนำรายการวิทยุไทยพีบีเอสไปออกอากาศในรูปแบบสดและย้อนหลังมากขึ้น โดยเฉพาะหน่วยงานหรือองค์กรเพื่อสาธารณะ เช่น ห้องสมุดเสียง  มูลนิธิคนตาบอด  โรงพยาบาล หรือสถานสงเคราะห์ เป็นต้น
	 แลกเปลี่ยนรายการที่ผลิตโดยสถานีวิทยุชุมชน  สถานีวิทยุคลื่นหลัก ทั้งใน กทม. และต่างจังหวัด และมีรูปแบบเนื้อหาที่ตรงตามความต้องการและแผนรายการของสถานี มาเผยแพร่ทางวิทยุไทยพีบีเอส ออนไลน์  เพื่อให้มีเนื้อหารายการ และรูปแบบรายการที่หลากหลาย และเพิ่มพื้น...

