
 

สรุปผลการดําเนินงาน “แบ่งน้ําใช้ ปันน้ําใจ สู้ภัยแล้ง”  

 “แบ่งน้ําใช้ ปันน้ําใจ สู้ภัยแล้ง” เป็นโครงการที่ไทยพีบีเอสได้จัดทําขึ้นในเดือนมีนาคม ถึงพฤษภาคม
ที่ผ่านมาถือเป็นโครงการที่ประสบความสําเร็จในการสร้างความตระหนักรู้ให้แก่ประชาชนถึงการเผชิญกับวิกฤตภัย
แล้งที่มีความรุนแรงมากในรอบ 20 ปี พร้อมสร้างความร่วมมือร่วมใจในการลดการใช้น้ํา และการแบ่งปันน้ําใช้ใน
ทุกภาคส่วน ผ่านการนําเสนอข้อมูลข่าวสาร รายการ และการรณรงค์ทางสังคมในช่องทางที่หลากหลาย  อีกทั้ง
เพ่ือให้เป็นไปตามเป้าหมาย “สื่อเพ่ือการเปลี่ยนแปลง” ผอ. ส.ส.ท. ได้กําหนดประเด็นขับเคลื่อนของ ส.ส.ท. 
ประจําปี ปีละ 2 เรื่อง โดยเริ่มด้วยประเด็นภัยแล้งเป็นประเด็นแรก เนื่องจากเป็นประเด็นเร่งด่วน เพราะเป็น
สถานการณ์ภัยแล้งที่มีความรุนแรงมากที่สุดในรอบ 23 ปี ในขณะที่สังคมยังไม่รับรู้ถึงปัญหาและตระหนักถึง
ความสําคัญที่จะต้องเร่งแก้ไข จึงเป็นหน้าที่ของ ส.ส.ท. ที่ต้องสร้างความตระหนักร่วมกันของปัญหา เพ่ือจะนําไปสู่
การบรรเทาสถานการณ์ ในลักษณะการประหยัดและแบ่งปันการใช้น้ําในภาวะวิกฤตและการเปลี่ยนแปลงเชิง
โครงสร้าง ก่อนนําไปสู่แบบแผนการปฏิบัติในการจัดการน้ําในอนาคต เพ่ือป้องกันไม่ให้เกิดปัญหาในลักษณะ
ดังกล่าวอีก โดยพนักงานไทยพีบีเอสทุกคนร่วมมือกันในทุกส่วนงานไม่ว่าจะเป็นหน้าจอ หรือหลังจอ รวมถึงความ
ร่วมมือภายในองค์กรที่จะต้องตระหนักรู้ถึงวิกฤตภัยแล้งที่กําลังจะมาถึง  

ยุทธศาสตร์ “การสร้างความตระหนักและสร้างจิตสํานึกเรื่องการประหยัดน้ําให้กับประชาชนทั่วประเทศ” 
พร้อมทั้งสร้างความเข้าใจที่ดีต่อกันระหว่างภาคเกษตรกับสังคมเมือง  

กระบวนการ มีกรอบความคิดการดําเนินงาน แบ่งเป็น 4 ระยะคือ 

 

ระยะที่ 1 การสร้างความตระหนัก โดยดําเนินการในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ 2559 ด้วยการให้ข้อเท็จจริง
เกี่ยวกับสถานการณ์การขาดแคลนนํ้าที่เป็นอยู่ พร้อมทั้งสภาพปัญหาและผลกระทบที่เกิดจากปัญหาภัยแล้งที่มีต่อ



ภาคส่วนต่าง ๆ ผ่านการนําเสนอข่าวและข่าวเจาะลึก โดยช้ีให้เห็นว่าสังคมไทยกําลังเผชิญวิกฤต ที่ผ่านมาคน
ชนบทต้องเสียสละน้ําให้คนเมืองเพ่ือผลิตนํ้าประปา ถึงเวลาแล้วที่คนชนบทและคนเมืองต้องช่วยกัน ร่วมมือกัน 
เพ่ือให้มีนํ้าใช้อย่างพอเพียง โดยส่ือสารไปยังคนเมืองรวมถึงภาคส่วนต่าง ๆ ทั้งหน่วยงานราชการท่ีเก่ียวข้อง 
องค์กรธุรกิจเอกชน ภาคอุตสาหกรรม ได้ตระหนักและเกิดการต่ืนตัวที่จะร่วมมือกันยับย้ังปัญหาที่จะเกิดขึ้น พร้อม
กับการนําเสนอทางออกของปัญหาด้วยการร่วมมือกันของทุกภาคส่วน ภายใต้แนวความคิด “แบ่งน้ําใช้ ปันน้ําใจ 
สู้ภัยแล้ง” กิจกรรมสําคัญที่ดําเนินการในระยะที่ 1 ได้แก่  

1. ประสานงานและแสวงหาความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน และได้รับความ
ร่วมมือในการเข้าร่วมโครงการ พร้อมทั้งมีองค์กรธุรกิจที่เป็นสมาชิกร่วมเป็นองค์กรต้นแบบในการประหยัดการใช้
นํ้า 10 องค์กร 

2. จัดแถลงข่าวเปิดโครงการ "แบ่งนํ้าใช้ ปันนํ้าใจ สู้ภัยแล้ง" เมื่อวันพุธที่ 24 กุมภาพันธ์ 2559 ณ สภา
หอการค้าแห่งประเทศไทย ถนนราชบพิธ เพ่ือประกาศเจตนารมณ์ ในการผลักดันโครงการ "แบ่งนํ้าใช้ ปันนํ้าใจ สู้
ภัยแล้ง" ร่วมกัน โดยมีหน่วยงานภาครัฐจํานวน 11 หน่วยงาน และภาคเอกชน จํานวน 10 หน่วยงาน ร่วมแถลง
ข่าว สําหรับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่ร่วมแถลงข่าวประกอบด้วย  

หน่วยงานภาครัฐ: การประปานครหลวง, การประปาส่วนภูมิภาค, การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย, 
กรมชลประทาน, กรมทรัพยากรนํ้าบาดาล, สถาบันสารสนเทศนํ้าและการเกษตร, กรมป้องกันและบรรเทา         
สาธารณภัย, กรมฝนหลวงและการบินการเกษตร, กรมส่งเสริมการเกษตร, กรมวิชาการเกษตร, มหาวิทยาลัยรังสิต  

องค์กรภาคเอกชน: บริษัท นํ้าตาลมิตรผล จํากัด, บริษัท ปูนซิเมนต์ไทย จํากัด (มหาชน), บริษัท ปตท. 
จํากัด (มหาชน), Central Group, บริษัท เอ็มเค เรสโตรองต์ กรุ๊ป จํากัด (มหาชน), ธนาคารกสิกรไทย จํากัด 
(มหาชน), บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน), บริษัท ไทยนํ้าทิพย์ จํากัด, บริษัท กระดาษดับเบ้ิลเอ (1991) จํากัด 
(มหาชน), สมาคมโรงแรมไทย 

3. ปรับผังรายการในช่วงก่อนข่าวภาคค่ํา และนําเสนอรายการในลักษณะ Monitor ตัวเลขการใช้นํ้า
รายวัน เพ่ือตอกยํ้าสร้างการรับรู้ถึงสถานการณ์นํ้าและความตระหนักเรื่องการประหยัด และวิธีการใช้นํ้าให้กับ
ประชาชนมากย่ิงขึ้น ด้วยรายการข่าว “รู้สู้ภัยแล้ง”  

4. ขยายการนําเสนอข่าวสถานการณ์ปัญหาภัยแล้งในทุกช่วงข่าว โดยเน้ือหาสําคัญในระยะแรกจะเน้น
สถานการณ์ปัญหา เช่น “เขื่อนแม่กวงอุดมธาราเหลือนํ้าน้อยที่สุดในรอบ 23 ปี” “สถานการณ์ภัยแล้ง                
จ.เชียงใหม่” “เตรียมใช้นํ้าก้นเขื่อนอุบลรัตน์  จ. ขอนแก่น” ระยะถัดมาเป็นการนําเสนอข่าวที่แสดงถึงการรับรู้
ของหน่วยงานต่าง ๆ และการหามาตรการแก้ไขปัญหา เช่น “การเตรียมพร้อมปฏิบัติการฝนหลวงช่วยภัยแล้ง” 



“ประชุม ครม.พิจารณาบ้านประชารัฐ-ประเมินภัยแล้ง” “นายกรัฐมนตรี ติดตามสถานการณ์ภัยแล้งในภาคอีสาน” 
“เร่งทําฝนหลวงเติมนํ้าในเขื่อนสู้วิกฤตภัยแล้ง” “ครม.พิจารณามาตรการประหยัดนํ้าช่วงสงกรานต์” รวมถึงข่าวที่
เป็นแนวทางแก้ไขปัญหา ได้แก่ ทางเลือกของเกษตรกรในการเพาะปลูกในช่วงหน้าแล้ง เช่น “ปลูกผักหวานป่า
สร้างรายได้ช่วงหน้าแล้ง” “ปรับผืนนาปลูกพืชใช้นํ้าน้อย จ. ราชบุรี” “ชาวกําแพงเพชรลดการปลูกข้าวเหลือ 2 
แสนไร่” “ชุมชนรักษา ต้นนํ้าตาปี” “โมเดลแก้ภัยแล้งทุ่งกุลา จ.ร้อยเอ็ด”  

เมื่อมีการรายงานข่าวสถานการณ์ภัยแล้งกระจายในทุกช่วงข่าวแล้ว ได้มีการปรับย้ายเวลารายการ “รู้สู้
ภัยแล้ง” ไปอยู่ในช่วงรายการสถานีประชาชน เพ่ือเน้นกลุ่มเป้าหมายประชาชนในชนบทมากขึ้น  

5. ขยายความร่วมมือกับหน่วยงานต่าง ๆ ให้เข้าร่วมโครงการให้กว้างขวางขึ้น เช่น การสร้างความร่วมมือ
กับ คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชน (กรอ.) ซึ่งประกอบด้วย 3 หน่วยงานใหญ่คือ สภาหอการค้าไทย สภา
อุตสาหกรรม และสมาคมธนาคารไทย ในการนําแนวความคิดโครงการไปขยายผลกับสมาชิก การประสานงานกับ
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) อบจ.เชียงใหม่ อบจ.ขอนแก่น สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว กระทรวง
การท่องเที่ยวและการกีฬา เพ่ือเตรียมจัดงาน สงกรานต์วิถีไทยระยะที่ 2  

การลงมือแก้ไขปัญหาดําเนินการในช่วงมีนาคม - เมษายน 2559 เป็นการรณรงค์ให้ประชาชนและภาค
ส่วนต่าง ๆ ลงมือดําเนินการแก้ไขปัญหาในรูปแบบต่าง ๆ ได้แก่  
 5.1 ลดการใช้นํ้าภาคการเกษตร ด้วยการ Promote model “ทํานาเปียกสลับนาแห้ง”  

 5.2 จัดรายการ “ยุทธการลดสู้แล้ง” โดยมีกลุ่มบุคคล 3 กลุ่มได้แก่ องค์กร เกษตรกร และ ครอบครัว
ทั่วไป มาร่วมทําภารกิจนําเสนอรูปแบบการใช้นํ้าอย่างมีประสิทธิภาพ มีทั้งหมด 13 ตอน เริ่มออกอากาศ
แล้ว จะครบทุกตอนในวันที่ 6 สิงหาคม 2559  
 5.3  ผลักดันให้มีการจัดงาน สงกรานต์วิถีไทย เป็นสงกรานต์ที่เน้นการประหยัดนํ้า ซึ่งได้รับการตอบ
รับเป็นอย่างดีจาก ททท. อบจ.เชียงใหม่ อบจ.ขอนแก่น และเครือข่าย ถนนข้าวสาร บางลําพู ร่วมจัดงาน 
สงกรานต์ประหยัดนํ้า โดยมีการท้าแข่งขันการลดการใช้นํ้าระหว่าง 3 พ้ืนที่ คือเชียงใหม่ ขอนแก่น และ 
ถนนข้าวสาร เพ่ือกระตุ้นให้สังคมตระหนักถึงความจําเป็นในการช่วยกันประหยัดนํ้า มีการคิดคําขวัญ เช่น 
“ซิด แทนสาด” การคิดค้นหาอุปกรณ์เล่นสงกรานต์ประหยัดนํ้า เป็นต้น โดยไทยพีบีเอสได้ทําการ
ถ่ายทอดสด สงกรานต์ประหยัดนํ้า 13 เมษายน 2559 จากทั้ง   3 พ้ืนที่พร้อมกัน  
 .5 4 ศูนย์พัฒนาสื่อใหม่ร่วมกับ Creative Move จัดทําสื่อรณรงค์หลากหลายรูปแบบที่สามารถ
นําไปใช้กับสื่อออนไลน์ทุกแพลทฟอร์ม หน้าจอรายการและข่าว เพ่ือส่งเสริมงานสงกรานต์วิถีไทย เช่น 
"สงกรานต์ วิถีไทย ร่วมใจ ประหยัดนํ้า" ภายใต้คอนเซ็ปต์ "ไหว้ สาด สุข" ในช่วงวันสงกรานต์ 13, 14, 15 



เม.ย. โดยมีความหมายว่า วันไหว้ คือการ ออกทําบุญ ไหว้พระ สรงน้ําพระ วันสาด คือวันเล่นนํ้าสงกรานต์ 
และวันสุข คืออยู่กับครอบครัว  
 5.5 DTAC SMS ร่วมสนับสนุนโครงการ ด้วยการส่งข้อความ SMS รณรงค์การประหยัดนํ้าผ่าน
ระบบ prepaid ภาคละ 200,000 หมายเลข รวม 1 ล้านเลขหมาย 
 5.6 มีการผลิตรายการ ในรูปแบบต่าง ๆ จํานวน 15 รายการ เช่น 1) สกู๊ปลดน้ํา 30 % จํานวน 20 
ตอน โดยหน่วยงานธุรกิจ 10 องค์กรที่ประกาศเข้าร่วมโครงการในวันแถลงข่าวเปิดตัวโครงการ (8 องค์กร) 
2) เพลง “เพ่ือวันพรุ่งน้ี” (นักร้อง 4 คน ร่วมร้องเพลง) สําหรับเปิดในสถานี 3) อินโฟกราฟิก ประหยัดนํ้า 
4 ตอน 4) VOX POP ผู้เก่ียวข้องระบบบริหารจัดการนํ้าและแนวทางรอดในสถานการณ์ภัยแล้ง  
 5.7 จัดกิจกรรม Caravan Thai PBS “นกอาสา สู้ภัยแล้ง” ลงพ้ืนที่ขาดแคลนนํ้า โดยมีแผนการจัด
ค่ายนกอาสาทั้งสิ้น 6 ครั้ง คือ 
ครั้งที่ 1 วันที่ 15 - 17 มีนาคม  จ.สุพรรณบุรี  
ครั้งที่ 2 วันที่ 39 - 31 มีนาคม  จ.อยุธยา 
ครั้งที่ 3 วันที่ 19 - 21 เมษายน จ.ฉะเชิงเทรา  
ครั้งที่ 4 วันที่ 26 – 28 เมษายน จ.อุตรดิตถ์ 
ครั้งที่ 5 วันที่ 17 – 19 พฤษภาคม  จ.พิษณุโลก 
ครั้งที่ 6 วันที่ 24 – 26 พฤษภาคม  จ.นครสวรรค์    
และทุกคร้ังมีการจัดรายการสถานีประชาชนในพ้ืนที่ประสบภัยแล้งที่ไทยพีบีเอสไปจัดกิจกรรมค่ายนก
อาสาด้วย  
 5.8 จัดกิจกรรมว่ิงการกุศล “แบ่งนํ้าใช้ ปันนํ้าใจ สู้ภัยแล้ง มินิมาราธอน” ระยะทาง 5 กิโลเมตร 
และ  10 กิ โล เมตร  มีอ งค์ กร ร่ วมจั ดประกอบด้ วย  สมา พัน ธ์ชมรม เ ดิน  ว่ิ ง เ พ่ื อสุ ขภาพไทย 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ และมูลนิธิไทยพีบีเอส มีบุคคลภายนอกท่ีเข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 3,786 คน 
และพนักงาน Thai PBS เข้าร่วมจํานวน 62 คน ภายในงานมีการประมูลของรักดารา โดยรายได้หลังหัก
ค่าใช้จ่ายจากการจัดกิจกรรมมอบให้มูลนิธิไทยพีบีเอส เพ่ือใช้ในกิจกรรมสาธารณะประโยชน์ ช่วยเหลือ
ภัยแล้ง เป็นจํานวนเงินทั้งสิ้น 339,606.บาท  
ปตท. ร่วมสนับสนุนกิจกรรมโครงการ ด้วยการส่งข้อความทาง PTT Line เผยแพร่เพลง “เพ่ือวันพรุ่งน้ี” 
และกิจกรรมว่ิงการกุศลไปยังสมาชิก PTT Line กว่า 37 ล้านคน  
 5.9 ประสานงาน ธกส.เพ่ือเตรียมทําโครงการ ปลูกวันแม่ เก่ียววันพ่อ เพ่ือให้ข้อมูลเกษตรกร ในการ
บริหารความเสี่ยงจากการทําการเกษตร โดยเสนอทางเลือกอ่ืนในการปลูกพืชทดแทน 



 การดําเนินงานจนถึงสิ้นเดือน เมษายน 2559 เป็นการดําเนินการในระยะที่ 1 และระยะที่ 2 คือการ
สร้างความตระหนัก และการรณรงค์ ลงมือแก้ไขปัญหา ยังคงเหลือระยะที่ 3 และระยะที่ 4 คือการหาทางออกของ
ปัญหาและการสร้างการมีส่วนร่วมจากทุกฝ่ายในการป้องกันและแก้ไขปัญหาอย่างย่ังยืน  

 

ผลที่ได้รับจากโครงการแบ่งน้ําใจ ปันน้ําใจ สู้ภัยแล้ง  

1. สร้างความต่ืนตัวให้สื่อต่าง ๆ แข่งขันกันรายงานข่าวปัญหาภัยแล้งมากขึ้นหลังจากที่ไทยพีเอสเริ่ม
รายงานข่าวอย่างจริงจังจนนายกรัฐมนตรีออกมาพูดถึงไทยพีบีเอส  

2. หน่วยงานภาครัฐได้แสดงบทบาทและเร่งหามาตรการในการป้องกันและแก้ไขปัญหามากข้ึน เช่น การ
ประกาศพ้ืนที่ประสบปัญหาภัยแล้ง การขอความร่วมมือประหยัดนํ้าช่วงสงกรานต์ การนําเสนอข่าวหน่วยงานรัฐลง
มือแก้ไขปัญหาอย่างเป็นรูปธรรม 

3. หน่วยงานเอกชนและราชการ อปท.หลายแห่งนําแนวความคิดของโครงการไปขยายผล เช่น กรณี
สงกรานต์วิถีไทยที่ ททท. อบจ.และเทศบาลนครเชียงใหม่ และขอนแก่น ร่วมรณรงค์อย่างจริงจัง  

4. การเปิดตัวโครงการด้วยการแถลงข่าวร่วมกับ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย และหน่วยงานต่าง ๆ ทั้ง
ภาครัฐและองค์กรธุรกิจ เป็นปรากฏการณ์ใหม่และการสร้างภาพลักษณ์ใหม่ของการเป็นสื่อของทุกภาคส่วนที่
ชัดเจนมากขึ้น  

5. เป็นการเผยแพร่ภาพลักษณ์ของไทยพีบีเอสให้เป็นที่รู้จักในวงกว้างขึ้นในภาคราชการ ธุรกิจเอกชน และ
ประชาชนทั่วไป โดยเฉพาะเครื่องหมายสัญลักษณ์โครงการ ได้มีการนําไปเผยแพร่ในสื่อรณรงค์ของหน่วยงานต่างๆ 
เช่น ปตท. ได้ทําสื่อรณรงค์ในป๊ัมนํ้ามันทั่วประเทศ เป็นต้น  

6. เป็นการสร้างความรู้สึก “การเข้าถึงไทยพีบีเอส” ที่เป็นรูปธรรมของประชาชนทุกภาคส่วนอีกวิธีหน่ึง 
จากการจัดงานว่ิงการกุศลที่มีบุคคลภายนอกเข้ามาใช้สถานที่ของไทยพีบีเอสจํานวนมากในบรรยากาศเป็นกันเอง
เสมือนบ้าน  

7. มีการสร้างพันธมิตรเพ่ิมขึ้นโดยมีองค์กรภาคีเข้าร่วมโครงการท้ังภาครัฐ เอกชน องค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น ทั้งสิ้นไม่น้อยกว่า 30 องค์กร  

8. สร้างการต่ืนตัวและการเรียนรู้ของพนักงานในการทํางานร่วมกันระหว่างสํานักต่าง ๆ ที่ต้องร่วมมือกัน
อย่างใกล้ชิด ตามหน้าที่ความรับผิดชอบที่แตกต่างกันภายใต้กลไกคณะทํางานโครงการ  

9. สร้างความเข้าใจในหลักการและวิธีการทํางานรณรงค์เพ่ือการเปลี่ยนแปลงทางสังคม ที่ต้องมีการ
กําหนดเป้าหมายของการเปลี่ยนแปลง และมีแผนดําเนินการในแต่ละขั้นตอนที่ชัดเจน โดยจะต้องมีความเข้าใจใน
โครงสร้าง องค์ประกอบ และกระบวนการที่จะนําไปสู่การเปลี่ยนแปลงอย่างชัดเจนเสียก่อน 



นอกจากน้ีเพ่ือติดตามผลการดําเนินงาน สถาบันวิชาการสื่อสาธารณะ (สวส.) จึงได้จัดทํา “การสํารวจ
ความคิดเห็นประชาชนในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ต่อการรับรู้ข้อมูลและการทําหน้าที่ของสถานีโทรทัศน์      
ไทยพีบีเอสในวิกฤตภัยแล้ง ปี 2559” โดยให้ศูนย์วิจัยมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (กรุงเทพโพลล์) เป็นผู้ดําเนินการวิจัย 

ผลการสํารวจดังกล่าวพบว่า สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสติดอยู่ใน 3 อันดับแรก ที่ผู้ชมนึกถึงในการเลือกชม
หากต้องการทราบสถานการณ์ภัยแล้ง โดยมีการรับชมข่าวสารเกี่ยวกับภัยแล้งจากช่องไทยพีบีเอสมากถึงร้อยละ 
48.3 และในกลุ่มตัวอย่างน้ี ได้ประเมินผลการนําเสนอข่าวภัยแล้งของทางช่องไทยพีบีเอส เมื่อเปรียบกับช่องอ่ืน ๆ 
อยู่ในระดับ “มีคุณภาพมาก" (ค่าเฉล่ีย 3.90 คะแนน) มีคะแนนสูงสุดในด้านการให้ประโยชน์ต่อผู้ชมและสังคม 

นอกจากน้ีภาพรวมความพึงพอใจต่อการนําเสนอข่าววิกฤตภัยแล้งปี 2559 ของช่องไทยพีบีเอส พบว่า
ผู้ชมมีความพึงพอใจในระดับมากถึงร้อยละ 53.7 
 ในด้านการสร้างความตระหนักรู้ถึงประเด็นความรุนแรงของภัยแล้งในประเทศไทย พบว่า กลุ่มตัวอย่าง
ส่วนใหญ่คิดว่ามีความรุนแรงในปัจจุบันอยู่ในระดับมากถึงร้อยละ 87.2 และมีพฤติกรรมการใช้นํ้าในช่วงการ
รณรงค์ที่ลดลงถึงร้อยละ 32.2  
 
 
 
สําหรับท่านท่ีสนใจศึกษารายละเอียดเพิ่มเติม สามารถอ่านต่อได้ท่ี 

- รายงานการสํารวจความคิดเห็นประชาชนในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ต่อการรับรู้ข้อมูลและการทําหน้าท่ีของ
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอสในวิกฤตภัยแล้งปี 2559 :  (.ใส่link ตาม PDF ท่ีแนบมาค่ะ) 

 


